
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "ФТД.02 Аппаратура для анализа продукции"

направления подготовки бакалавров "15.04.02 Технологические машины и оборудование"

профиль подготовки "Машины и аппараты пищевых производств"

программа подготовки "Магистр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Цели освоения дисциплины – формирование системы знаний по физико-химическим методам
анализа, выбор способа решения конкретной аналитической задачи, приобретение навыков
правильного и точного выполнения аналитических операций.

Задачи курса:

· изучение физико-химических свойств сырья и готовой продукции;

· ознакомление с методами исследования сырья и готовой продукции; 

· ознакомление с современным лабораторным оборудованием и приборами, с
современными достижениями отечественной и зарубежной науки и техники в области
исследования свойств сырья и готовой продукции;

· развитие интеллектуальных способностей студентов и способности к логическому
мышлению.

Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Использование оптических методов в исследовании свойств сырья и готовой продукции.
Фотометрический метод исследования.
Эмиссионный спектральный анализ. Неспектральные методы анализа. Рефрактометрия.
Хроматографические методы анализа.

Место дисциплины в структуре ОП

Дисциплина является частью факультативного блока. Она имеет предшествующие
логические и содержательно-методические связи с предметами, изученными студентами в
процессе освоения образовательной программы основного общего образования по предметам
«Химия», «Физика», «Математика», а также сопутствующие связи с дисциплиной базовой
части профессионального цикла «Реология сырья, полуфабрикатов», «Пищевая химия»,
«Физико-химические основы и общие принципы переработки растительного сырья», «Методы
очистки и разделения биологически активных веществ». Полученные знания имеют значения
для освоения специальных технологических дисциплин в области исследования свойств
сырья и готовой продукции и использования широкого спектра методик анализа в ходе
технологических процессов.

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ПКУВ-3: Информационно-аналитическая поддержка принятия управленческих решений по обеспечению
конкурентоспособности организации на рынках пищевой и перерабатывающей промышленности
ПКУВ-3.2 Информационно-аналитическое обеспечение формирования маркетинговой стратегии
организации на основе мониторинга, анализа и прогнозирования товарных рынков, и рынков факторов
производства в области пищевой и перерабатывающей промышленности
направления механизации,
автоматизации, роботизации и
информатизации технологических и

разрабатывать и обеспечивать
реализацию корпоративной
стратегии, программы

навыками разработки и внедрения
инновационных технологий в
маркетинговой деятельности
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бизнес-процессов организаций
пищевой и перерабатывающей
промышленности; метод программно-
целевого планирования
маркетинговой деятельности
организации; показатели,
характеризующие надежность и
достоверность маркетинговой
информации, методики их оценки;
методы и приемы обеспечения
информационной безопасности в
процессе проектирования,
разработки и эксплуатации
информационно аналитических
систем; метод программно-целевого
планирования

организационного развития и
изменений в маркетинговой
деятельности; выполнять
количественный и качественный
анализ информации при принятии
управленческих решений, построении
экономических, финансовых и
организационно-управленческих
моделей путем их адаптации к
конкретным задачам управления;
применять современные подходы и
методы маркетинга в условиях
изменяющейся внешней среды в
соответствии с внутренними
ресурсами и целями организации

организации и оценка эффективности
инноваций с учетом развития
цифровых технологий; подготовка
информационно-аналитических
материалов для поддержки принятия
управленческих решений по
формированию текущей и
перспективной политики
организации в области пищевой и
перерабатывающей промышленности

ПКУВ-3: Информационно-аналитическая поддержка принятия управленческих решений по обеспечению
конкурентоспособности организации на рынках пищевой и перерабатывающей промышленности
ПКУВ-3.1 Создание маркетинговой информационной системы организации для поддержки принятия
управленческих решений по обеспечению конкурентоспособности
современные технологии
автоматизированного
проектирования информационно-
аналитических систем; методы и
приемы обеспечения
информационной безопасности в
процессе проектирования,
разработки и эксплуатации
информационно аналитических
систем; показатели,
характеризующие надежность и
достоверность маркетинговой
информации, методики их оценки;
многомерные методы обработки
информации, включая факторный и
кластерный анализы, для
обоснования маркетинговых решений
на основе анализа многочисленных
взаимосвязанных переменных

осуществлять объектно-
ориентированное проектирование
информационно аналитических
систем на основе принципов
абстрагирования, инкапсуляции,
модульности и иерархии;
формировать системы управления
маркетинговыми знаниями в целях
консолидации маркетинговых знаний
и обеспечения взаимодействия
сотрудников организации на основе
организационных процессов, правил
и процедур управления, и контроля;
использовать автоматизированные
системы делопроизводства в
соответствии с целью
маркетингового исследования в
области пищевой и
перерабатывающей
промышленности; использовать
современные методы и технологии
оперативного сбора маркетинговой
информации в автоматизированном
режиме на основе автоматических
интернет-систем учета, технологий
распознавания образов,
беспроводных сетевых технологий,
технологий радиочастотной
идентификации, технологий доставки
мультимедийных данных, технологий
мобильного маркетинга

навыками разработки концепции
создания маркетинговой
информационной системы
организации в области пищевой и
перерабатывающей промышленности
на базе современных
информационных и цифровых
технологий; разработка
функциональной структуры
маркетинговой информационной
системы организации в области
пищевой и перерабатывающей
промышленности

ПКУВ-3: Информационно-аналитическая поддержка принятия управленческих решений по обеспечению
конкурентоспособности организации на рынках пищевой и перерабатывающей промышленности
ПКУВ-3.1 Создание маркетинговой информационной системы организации для поддержки принятия
управленческих решений по обеспечению конкурентоспособности
современные технологии
автоматизированного
проектирования информационно-
аналитических систем; методы и
приемы обеспечения
информационной безопасности в
процессе проектирования,
разработки и эксплуатации
информационно аналитических
систем; показатели,
характеризующие надежность и
достоверность маркетинговой
информации, методики их оценки;
многомерные методы обработки
информации, включая факторный и
кластерный анализы, для
обоснования маркетинговых решений
на основе анализа многочисленных
взаимосвязанных переменных

осуществлять объектно-
ориентированное проектирование
информационно аналитических
систем на основе принципов
абстрагирования, инкапсуляции,
модульности и иерархии;
формировать системы управления
маркетинговыми знаниями в целях
консолидации маркетинговых знаний
и обеспечения взаимодействия
сотрудников организации на основе
организационных процессов, правил
и процедур управления, и контроля;
использовать автоматизированные
системы делопроизводства в
соответствии с целью
маркетингового исследования в
области пищевой и
перерабатывающей
промышленности; использовать

навыками разработки концепции
создания маркетинговой
информационной системы
организации в области пищевой и
перерабатывающей промышленности
на базе современных
информационных и цифровых
технологий; разработка
функциональной структуры
маркетинговой информационной
системы организации в области
пищевой и перерабатывающей
промышленности
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современные методы и технологии
оперативного сбора маркетинговой
информации в автоматизированном
режиме на основе автоматических
интернет-систем учета, технологий
распознавания образов,
беспроводных сетевых технологий,
технологий радиочастотной
идентификации, технологий доставки
мультимедийных данных, технологий
мобильного маркетинга

ПКУВ-3: Информационно-аналитическая поддержка принятия управленческих решений по обеспечению
конкурентоспособности организации на рынках пищевой и перерабатывающей промышленности
ПКУВ-3.2 Информационно-аналитическое обеспечение формирования маркетинговой стратегии
организации на основе мониторинга, анализа и прогнозирования товарных рынков, и рынков факторов
производства в области пищевой и перерабатывающей промышленности
направления механизации,
автоматизации, роботизации и
информатизации технологических и
бизнес-процессов организаций
пищевой и перерабатывающей
промышленности; метод программно-
целевого планирования
маркетинговой деятельности
организации; показатели,
характеризующие надежность и
достоверность маркетинговой
информации, методики их оценки;
методы и приемы обеспечения
информационной безопасности в
процессе проектирования,
разработки и эксплуатации
информационно аналитических
систем; метод программно-целевого
планирования

разрабатывать и обеспечивать
реализацию корпоративной
стратегии, программы
организационного развития и
изменений в маркетинговой
деятельности; выполнять
количественный и качественный
анализ информации при принятии
управленческих решений, построении
экономических, финансовых и
организационно-управленческих
моделей путем их адаптации к
конкретным задачам управления;
применять современные подходы и
методы маркетинга в условиях
изменяющейся внешней среды в
соответствии с внутренними
ресурсами и целями организации

навыками разработки и внедрения
инновационных технологий в
маркетинговой деятельности
организации и оценка эффективности
инноваций с учетом развития
цифровых технологий; подготовка
информационно-аналитических
материалов для поддержки принятия
управленческих решений по
формированию текущей и
перспективной политики
организации в области пищевой и
перерабатывающей промышленности

Дисциплина "Аппаратура для анализа продукции" изучается посредством лекций, все
разделы программы закрепляются практическими, лабораторными занятиями, выполнением
контрольных работ, самостоятельной работы над учебной и научно-технической литературой
и завершается экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 72 часа, 2 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации:  Зачет.
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