
Аннотация
рабочей программы учебной дисциплины Б1.В. 14 «Управление и маркетинг в 

отрасли»
направления подготовки бакалавров 19.03.04 Технология продукции и 

организация общественного питания
профиль «Технология продуктов общественного питания»

Целями освоения учебной дисциплины являются: освоение студентами 
теоретических знаний в области применения методов и приемов менеджмента и 
маркетинга в отрасли; формирование компетенций, позволяющих принимать 
эффективные решения в профессиональной деятельности бакалавров по отдельным 
профилям подготовки направления «Технология продукции и организация общественного 
питания».

Задачами курса являются следующие: дать представление об использовании 
методов, приемов менеджмента в отрасли; дать представление об использовании методов, 
приемов маркетинга в отрасли; обучить способам разработки программ развития отрасли; 
овладеть знаниями об основных составляющих успеха функционирования отрасли.

Основные блоки и темы дисциплины:
Основные характеристики предприятия и обоснование необходимости управления 

предприятием. Основные функции управления предприятием. Роль стратегического 
планирования, анализ макро- и микросреды при выборе стратегических альтернатив. 
Управление персоналом, эффективность управления группами. Требования к 
современному менеджеру. Управление маркетингом, как подсистема управления. 
Изучение рыночных возможностей. Маркетинговые исследования в отрасли. Сущность и 
этапы сегментации рынка. Товары и цены: принятие решений. Продвижение товара, 
стимулирование сбыта, роль рекламы. Планирование маркетинговой деятельности 
предприятия. Структура маркетинговой службы. Эффективность маркетинговой 
деятельности предприятия.

Учебная дисциплина «Управление и маркетинг в отрасли» входит в перечень 
курсов вариативной части профессионального цикла ОПОП.

В результате изучения дисциплины «Управление и маркетинг в отрасли» у 
обучающегося формируются следующие общекультурные (ОК) и профессиональные (ПК) 
компетенции, предусмотренные ФГОС ВО:

ОК-3 способность использовать основы экономических знаний в различных сферах 
жизнедеятельности;

ПК-5 способность рассчитывать производственные мощности и эффективность 
работы технологического оборудования, оценивать и планировать внедрение инноваций в 
производство.

В результате изучения дисциплины бакалавр должен:
знать: цели и задачи, инструменты менеджмента и маркетинга; принципы 

принятия и реализации экономических и управленческих решений; опыт маркетинга и 
менеджмента в России и за рубежом;

уметь: проводить аналитическую работу по оценке состояния деловой среды 
предприятия общественного питания; оценивать динамику социально-экономической 
обстановки и эффективность конкретных форм управления; практически использовать 
навыки маркетинговых исследований.

владел»: навыками давать определения к основным понятиям курса; использовать 
различные методы при решении задач; использовать на практике методики управления 
маркетингом; давать рекомендации по совершенствованию деятельности предприятия 
общественного питания используя методологические основы менеджмента и маркетинга.

Дисциплина «Управление и маркетинг в отрасли» изучается посредством лекций,
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все разделы программы закрепляются практическими занятиями, проведением деловых 
игр, контрольных работ, самостоятельной работы над учебной и научной литературой и 
завершается зачетом, экзаменом.

Общая трудоемкость дисциплины составляет 180 часов, 5 зачетных единиц.

Вид промежуточной аттестации: зачет; экзамен.
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