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o w u .p t x .  ко д  Hanpai 4z.u^ .ui. профиль : кеклам а  и связи с  оощественностью  в коммерческой сф ере, год начала подготовки 2020

Форма контроля Итого акад.часов

*Цкггцфор». ая участникамм обра мхотмошени

Считать 
в плане Индекс Наименование Экзз

мен Зачет Зачете
оц. кп КР Контр. Экспер

тное Факт Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы Ауд. СР Конт

роль

Бдкж  1.Д м€цит1мны  (м од ул и )
О бязэтельная часть

+ Б1.0.01 1 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ Б1.О.02 Философия 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ 61.0.03 Математика 6 б 216 216 22.35 22.35 185 8.65
+ 61.0.04 Информатика 1 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ 61.O.0S Русский язык и культура речи 1 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.06 Иностранный язык 11 10 360 360 36.85 36.85 307 16.15
+ 61.0.07 Адыгейский язык 1 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.08 История и культура адыгов 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.09 Психология 1 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.10 Социология 2 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.11 Правоведение 2 3 3 108 108 10.35 10.35 89 8.65
+ 61.0.12 Экология 2 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.13 Культурология 2 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.14 Концепции современного естествознания 2 3 3 108 108 10.25 10.25 94 3.75
+ 61.0.15 Основы бережливого производства 2 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ 61.0.16 Безопасность жизнедеятельности 2 3 3 108 108 10.25 10.25 94 3.75
+ 61.0.17 Экономика 2 3 3 108 108 12.25 12.25 92 3.75
+ 61.0.18 Физическая культура и спорт 3 2 2 72 72 10.25 10.25 58 3.75

+ 61.0.19 Элективные дисциплины по физической 
культуре и спорту 3 340 340 10.25 10.25 326 3.75

+ 61.0.20 Теория и практика рекламы и связей с 
общесгвенностью 1 1 1 б 6 216 216 30.6 30.6 173 12.4

+ 61.0.21 Основы медиапланирования 1 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ 61.0.22 Основы теории коммуникации 1 1 1 216 216 30.6 30.6 173 12.4

+ 61.0.23 Информационно-коммуникационные технологии 
в рекламе и связях с  общественностью 2 2 3 3 108 108 18.35 18.35 81 8.65

+ 61.0.24 Организация и планирование деятельности 
рекламных агентств 2 2 2 7 7 252 252 37.1 37.1 202.5 12.4

+ 61.0.25 Основы копирайтинга 3 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75

+ 61.0.26 Основы менеджмента в рекламе и связях с 
общественностью 2 4 4 144 144 18.35 18.35 117 8.65

+ 61.0.27 Основы маркетинга 3 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65

+ 61.0.28 деятельность 4 3 3 108 108 12.25 12.25 92 3.75

+ 61.0.29 Иностранный язык профессионального общения 4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65

+ 61.0.30 Правовое регулирование рекламной 
деятельностм 5 3 3 108 108 18.35 18.35 81 8.65

105 105 4120 4120 454.75 454.75 3460S 204.75

•f Б1.В.01 Компьютерный дизайн и инфографика 3 4 4 144 144 18.35 18.35 117 8.65
61.6.02 3 3 4 4 144 144 19.85 19.85 115.5 8.65

+ 61.6.03 Поведение потребителей 4 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75
+ 61.6.04 Инновационные технологии в рекламе 3 4 4 144 144 14.35 14.35 121 6.65

+ 61.6.05 Маркетинговые исследования и ситуационный 
анализ 3 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65

+ 61.6.06 Организация работы отделов рекламы и связей с 
общественностъю 4 4 4 144 144 12.25 12.25 128 3.75

+ 61.6.07 Организация рекламных и PR- кампаний 4 3 4 8 8 288 288 28.6 28.6 247 12.4

+ 61.6.08 Разработка и технологии производства 
рекламного и PR- продукта 3 3 3 8 8 288 288 29.1 29.1 246.5 12.4

+ 61.6.09 Рекламная деятельность в Интернете 4 4 4 144 144 12.25 12.25 128 3.75
+ Б1.В.10 Консалтинг в связях с общественностью 4 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75
+ Б1.В.11 Сфэтегический маркетинг 4 3 4 8 8 288 288 29.1 29.1 246.5 12.4

+ Б1.В.12 Предпринимательство в сфере рекламы и PR 4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65

+ 61.6.13 нарушениями здоровья 5 4 4 144 144 18.35 18.35 117 8.65
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Курс!
Сессия Сессия 2 Сессия 3

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
ксжтр.

4 2 2 142 4 6 121 0.35 8.65 э
4 2 2 142 4 8 121 0.35 8.65 э
б 2 2 214 8 12 185 0.35 8.65 э
4 2 2 142 4 8 121 0.35 8.65 э
2 72 4 4 60 0.25 3.75 3
б 108 12 92 0.25 3.75 э 108 12 92 0.25 3.75 3
2 72 4 4 60 0.25 3.75 э
2 72 4 4 60 0.25 3.75 3
2 72 4 4 60 0.25 3.75 3

6 72 6 : 8 54 0.25 3.75 3 144 б 10 119 0.35 8.65 эк

4 144 6 8 121 0.35 8.65 3
6 72 б 8 54 0.25 3.75 3 144 6 10 119 0.35 8.65 эк

49 8 8 964 36 8 60 808 2.4 49.6 75» S2 631 2.CS 40.x
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Курс 2 Курсз
Сеш 4я t Сессия 3 Сессия 2 Сессия 3

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
КОКф. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы 
кон 1р.

э.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр.

4 144 12 123 0.35 8.65

2 72 4 4 60 0.25 3.75

3 108 4 6 89 0.35 8.65 э

2 72 4 4 60 0.25 3.75 3

2 72 4 4 60 0.25 3.75 3
3 108 4 6 94 0.25 3.75 3

2 72 4 4 60 0.25 3.75 3
3 108 4 6 94 0.25 3.75 3
3 108 6 6 92 0.25 3.75 3

2 72 10 58 0.25 3.75 3

140 2 138 200 8 188 0.25 3.75 3

3 108 8 10 81 0.35 8.65 эк

7 108 8 8 88 0.25 3.75 3 144 8 10 2.2 114.5 0.65 8.65 эп

3 108 6 8 90 0.25 3.75 3

4 144 8 10 117 0.35 8.65 э

4 144 6 8 121 0.35 8.65 э

38 612 48 SJ4 J.7 32.3 756 42 50 2 2 618S 2JE5 40.95 9 392 12 18 349 0.6 I 12.4 272 10 8 246 a s 7S

4 144 8 10 117 0.35 8.65 э

4 144 8 10 1.2 115.5 0.65 8.65 эр

4 144 6 8 121 0.35 8.65 3

4 144 6 8 121 0.35 8.65 э

4 144 6 8 126 0.25 3.75 3

8 144 6 6 128 0.25 3.75 3 144 6 8 2.2 118.5 0.65 8.65 эп

4 144 6 8 126 0.25 3.75 э
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Курс 4 Курс 5
Закрепленная кафедраСессия Сессия 3 Сессия 2

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр.

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Код Наименование

Философии, а»циологии и педагогики 
патематики, физики и системного

(Щ о ^ ц и о н и о и  оеэопасности и 
спдлнпй мшЬппнятики___________

Истории и права

Маркетинга, сервиса и туризма

Иносгратнных языков

Маркетинга, сервиса и туризма

Истории и права

Философии, социологии и педагогики

Философии, социологии и педагогики

Истории и права
Экологии и заирлы 01фужающей

Философии, социологии и педагогики
люлогии и защиты окружающбР 

^(егеджменг и региональная

lotHCu^ M , машин и ооорудования
иппгипяппгтя

Маркетинга, сервиса и туризма

Физического воспитания

Физического воспитания

Маркетинга, с аитуризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

тинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Инострзтнных языков

Маркетинга, сервиса и туризма

6 йнформационнои безопасности и

25 Маркетинга, сервиса и туризма
3 108 6 8 90 0.25 3.75 3 25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 6 б 128 0.25 3.75 3 25 Маркетинга, сервиса и туризма
4 144 6 8 121 0.35 8.65 зк 25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 6 6 128 0.25 3.75 3 25 Маркетинга, сервиса и туризма
3 108 6 8 90 0.25 3.75 3 25 Маркетинга, сервиса и туризма
4 144 б 6 2.2 120.5 0.65 6 .^ эп 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 б 8 121 0.35 8.65 э 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 8 10 117 0.35 8.65 3 25 Маркетинга, сервиса и туризма
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Форма контроля з.е. Итого акад.часов

Считать 
в плане Индекс Наименование Экэа

мен Зачет Зачете
оц. КП КР Контр. Факт Экспер

тное
По

плану
Контакт

часы Ауд. СР Конт
роль

Экспер
тное

+ Б1.В.1Ч Современная пресс-служба 5 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75
+ Б1.ВЛВ.01 Д исциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 1 2 4 4 144 144 14.25 14.25 126 3.75
+ 61.В^.01.01 2 4 4 144 144 14.25 1435 126 3.75

&1.ВЛ&01.02 2 4 4 144 144 14.25 14.25 126 3.75
+ &1.Вт02 Д исциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 2 3 4 4 144 144 14.25 14.25 126 3.75
+ Б1.ВЛВ.02.01 Тренинг делового общения 3 4 4 144 144 14.25 14.25 126 3.75

Б1.ВЛВ.02.02 Тренинг ораторского искусства 3 4 4 144 144 14.25 14.25 126 3.75
+ Б1.ВЛ8.03 4 4 4 144 144 1 4 3 5 1 4 3 5 121 8.65
+ Б1.ВЛВ.03.01 •4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65

Б1.8ДВ.03.02 Медиакарта региона 4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ Б1.ВЛВ.(И Д исциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 4 34 4 4 144 144 16.5 1 6 3 120 7 3
+ Б1.вла(м.01 Проектный практикум 34 4 4 144 144 163 16.5 120 7.5

Б1.адв^02 Маркетинговые технологии проектного бизнеса 34 4 4 144 144 16.5 16.5 120 7.5

+ Б1.В.ДвХ>5 Дисциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 5 4 4 4 144 144 12.25 12.25 128 3.75

+ Б1.аД8.05Л1 Интернет-маркетинг 4 4 4 144 144 ; 1235 12.25 128 3.75
Б1.ВЛ8.05.02 4 4 4 144 144 12.25 12.25 128 3.75

+ Б1.ВЛВ.06 4 4 4 144 144 14.35 1 4 3 5 121 8.65
+ 61.вЛВ.0б.01 Медиарилейшнз 4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
- Б1.елв.0б.02 Имиджелогия 4 4 4 144 144 14.35 14.35 121 8.65
+ Б1.ВЛВ.07 4 4 4 144 144 1 2 3 5 1 2 3 5 123 8.65

+ Б1.ВЛВ.07.01 4 4 4 144 144 12.35 12.35 123 8.65

Б1.ВЛВ.07.02 Сощюлогая массовых коммуникаций 4 4 4 144 144 12.35 12.35 123 8.65
+ Б1.ВЛВ.08 Дисциплины  по выбору Б1 .В4;в.08 4 3 108 108 1 4 3 5 14.35 85 8.65
+ Б1.вт08.01 4 3 3 108 108 14.35 14.35 85 8.65

Б1.аД8.08.02 Мерчандайзинг 4 3 3 108 108 14.35 14.35 85 8.65
+ 61.ВЛ8.09 Дисциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 9 5 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75

+ Sl.Biie.09.0l Антикризисный PR 5 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75
61.ВЛВ.09Л2 Внутриютрпорзтивный PR 5 3 3 108 108 14.25 14.25 90 3.75

99 99 5564 3564 380S5 38055 30183 164.95
204 204 7664 7684 8353 8353 6479 369.7

Б л о к  2 .П р а к т и к а

О б я з а т е л ь н а я  ч а с т ь

62.0ЛКУ) Про<1)ессионально-ознакомительная практика 1 6 6 216 216 2 2 214

-  1Б2.0Л2(П) 5 6 6 216 216 2 2 214

12 12 432 <2? 4 4 43?
Ч а с т ь , (С к а н и р у е м а я  у ч а с т н и к а м и  о б р а з о в а т е л ь н ы х  о т н о ш е н и й

+ |б2.В.01(П) IПро<1)ессионально-творческая практика | 15 15 540 540 10 10 530
15 15 590 540 10 10 530
27 27 972 972 14 14 958

блок З.Государсгвемная итоговая аттестация
[> бязательная  ч а с т ь

+ БЗ.О.01 Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена 5 3 3 108 108 14.5 14.5 65 8.5

+ БЗ.О.02 Подготовка к процедуре зшхиты и защита 
выпускной квалификационной работы 5 6 6 216 216 20.5 20.5 187 8.5

9 9 324 324 35 35 272 17
9 9 324 324 35 35 272 17

Ф Т Д .Ф а к у л ь т а ти в ы

Ч а с т ь , ф о р м и р у е м а я  у ч а с т н и к а м и  о б р а з о в а т е л ь н ы х  о тн о ш е н и й

+ |фТЯ&01 Мировые информационные ресурсы 4 2 2 72 72 8.25 8.25 60 3.75
+ |фТД.в.02 Прикладной маркетонг 3 2 2 Т2 72 8.25 8.25 60 3.75

4 4 144 144 163 163 120 73
4 4 144 144 163 165 120 73
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K y p c l
Сессия Сессия 2 Сессия 3

э.е. на 
курсе итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАТ Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР Ю>Ат Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАТ КОНТ

роль
Формы
контр.

8 в 964 36 8 60 808 Z4 49.6 756 30 52 631 2J35 40.95

6 216 2 214 0

6 216 2 214

6 216 2 214
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Курс 2 Курсз
Сессия 2 Сессия 3 Сессия 2 Сессия 3

з.е. на 
курсе Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр.

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль
Формы
контр.

4 144 б 8 126 0.25 3.75

4 144 6 126 0.25 3.75 3

4 144 6 126 0.25 3.75 3

4 144 6 8 126 0.25 3.75 я
4 144 6 8 126 0.25 3.75 3
4 144 6 8 126 0.25 3.75 3

2 72 8 60 0.25 3.75 я
2 72 8 60 0.25 3.75 3

2 72 8 60 0.25 3.75 3

4 144 6 8 126 025- 3J5 38 576 28 34 и 486.5 1S 246 7Н? ЗУ 48 22 6725 2.1 372
42 756 30 48 640 1.95 36.05 756 42 50 2.2 618.5 235 40.95 968 40 52 1.2 835S 2.1 372 1064 40 56 22 9185 2.6 44.7

9 324 6 318 3 6 216 4 212 0
9 324 6 318 6 216 4 212
9 324 6 318 6 216 4 212

2 72 4 4 60 0.25 3.75 3
2 72 4 4 60 025 3.75
2 72 4 4 60 025 3.75
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план оакапавриата г4 ..аз .01_2020  - Р е ^ а ,а  ЗФ0.р1х'. код направления 42 03 .0 ,. проф иль : Реклама „  связи с  о «ц « стве „„о сгью  = коммерческой сО>еое. гол начлол „о „о г г „ .к ч  о о ,о  
     Курс 4 ’----------------------------------------------------------------------------- ---------

З.е. на 
курсе

900

J1S2

Пр Конт
роль

0.35

0.3S

0.35

0.25

761S 2.4S

974s \ 3.05

Формы
контр.

45£5

58JS

Пр Конт
роль

Формы
контр.

0.35

0.35

з.е. на 
курсе

Курс 5

Пр Конт
роль

Формы
контр.

16.15

24S

Закрепленная кафедра

Маркетинга, сервиса и туризгча

Маркетинга. (Прайса и туризма

Маркетинга, (хрвиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, «рейса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, с^>виса и туризма

гтинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, гервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, гжрвиса и туризма

Маркетинга, сервиса и т^зизма

Мареттинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

I, <%р8иса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и тури»«

1, сервиса и туризма

Страница 8 из 8


