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Ф орма контроля з.е. Итого акад.часов
K y p c l

Сем . 1 Сем. 2

С чи та ть  
в п лан е Индекс Наименование Экза

мен
Зачет Зачет с 

оц. КП КР Экспер
тное Факт

Часов 
в э.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы СР Конт

роль
з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль З.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт
роль

Блок 1. Дисциплины (модули)
Обязательная часть

+ Б1.О.01 История (история России, всеобщая история) 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65 4 144 34 17 57 0.35 35.65

+ Б1.О.02 Ф илософ ия 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65 4 144 34 17 57 0.35 35.65

+ Б1.О.03 Математика 6 36 216 216 85.35 95 35.65 6 216 34 51 95 0.35 35,65

+ Б1.О.04 Информатика 4 4 36 144 144 51.35 48 44.65 4 144 17 34 48 0,35 44.65

+ Б1.О.05 Русский язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 34.25 37.75 2 72 17 17 0.25 37,75

+ Б1.О.06 Иностранный язык 12 10 10 36 360 360 153.85 170.5 35.65 3 108 51 0.25 56.75 3 108 51 0.25 56.75

+ Б1.О.07 Адыгейский язык 2 2 2 36 72 72 34.25 37.75 2 72 17 17 0.25 37.75

+ Б1.О.08 История и культура адыгов 2 2 2 36 72 72 34.25 37.75 2 72 17 17 0.25 37.75

+ Б1.0.09 Психология 2 2 2 36 72 72 34.25 37.75 2 72 17 17 0.25 37.75

+ 61.0.10 Социология 2 2 2 36 72 72 34.25 37.75 2 72 17 17 0.25 37.75

+ Б1.0.11 Правоведение 3 3 36 108 108 34.35 38 35.65

+ Б1.0.12 Экология 2 2 36 72 72 34.25 37.75

+ Б1.0.13 Культурология 2 2 36 72 72 34.25 37.75

+ Б1.0.14 Концепции современного естествознания 3 3 36 108 108 51,25 56.75

+ Б1.0.15 О сновы  береж ливого производства 2 2 36 72 72 34.25 37.75

+ Б1.0.16 Безопасность жизнедеятельности 3 3 36 108 108 51.25 56.75

+ Б1.0.17 Экономика 3 3 36 108 108 51.25 56.75

+ Б1.0.18 Физическая культура и спорт 56 2 2 36 72 72 68.5 3.5

+ Б1.0.19 Элективные дисциплины  по физической 
культуре и спорту

123456 340 340 340 68 68 68 68

+ Б1.О.20
Теория и практика рекламы и связей с 
общ ественностью

6 6 36 216 216 102.6 77.75 35.65 3 108 17 34 0.25 56.75 3 108 17 34 21 0.35 35.65

+ Б1.0.21 Основы  недиапланирования 4 4 36 144 144 51,35 57 35.65 А 144 17 34 57 0.35 35,65

+ Б1.0.22 О сновы  теории  коммуникации 6 6 36 216 216 102.6 77.75 35.65 3 108 17 34 0.25 56.75 3 108 17 34 21 0.35 35.65

+ Б1.0.23
Информационно-коммуникационные технологии 
в рекламе и связях  с  общ еавенностью 3 3 3 36 108 108 51,35 21 35.65

+ Б1.0.24
Организация и планирование деятел ьноаи  
рекламных агентств А 3 4 7 7 36 252 252 105.1 111.25 35.65

+ Б1.0.25 Основы  копирайтинга 4 3 3 36 108 108- 51.25 56.75

+ Б1.0.26 Основы менеджмента в рекламе и связях с 
общ ественностью А 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ Б1.0.27 Основы маркетинга А 4 4 36 144 144 51.25 92.75

+ 61.0.28 Мировая экономика и внешнеэкономическая 
деятельность

б 3 3 36 108 108 51.25 56.75

+ Б1.0.29 Иностранный язык профессионального общения 7 4 4 36 144 144 34.35 74 35.65

+ Б1.О.30
Правовое регулирование рекламной 
деятельности

8 3 3 36 108 108 45.25 62.75

105 105 ш о <1120 1961.55 1686 ^172.̂ 5 29 1112 170 3^ 289 1 ‘165 1.4 151.6 21 824 119 289 1.25 306.75 1.05 106.95

Часть, (1)ормируемая участниками образовательных отношений
+ 61.В.01 Компью терный дизайн и инфографика А А А ■ 36 144 144 68 76

+ Б1.В.02 Организация продвиж ения продукции 5 5 А 4 36 144 144 52.85 55.5 35.65

+ Б1.В.03 Поведение потребителей 5 3 3 36 108 108 68.25 39.75

+ БЬВ.О^ Инновационны е технологии в рекламе 5 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ Б1.В.05
Маркетинговые исследования и ситуационный 
анализ

5 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ Б1.В.06
Организация работы отделов рекламы и связей с 
общ ественностью

5 4 4 36 144 144 34.25 109.75

+ Б1.В.07 Организация рекламных и PR-кампаний б 5 8 8 36 288 288 102.6 149.75 35.65

+ Б1.В.03 Разработка и технологии производства 
рекламного и PR- продукта

б 5 б 8 8 36 288 288 122.1 130.25 35.65

+ Б1.В.09 Рекламная деятельность в Интернете 6 4 4 36 144 144 51.25 92.75

+ Б1.В.10 Консалтинг в связях с  общественностью 7 3 3 36 108 108 51.25 56.75

+ B l.B . l l Стратегический маркетинг 7 6 7 8 В 36 288 288 122.1 130.25 35.65

+ Б1.В.12 Предпринимательство в сф ере рекламы и PR 7 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ Б1.В.13
Коммуникация с  лю дьми с  различными 
нарушениями здоровья

8 4 4 36 144 144 36.25 107.75
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П л а н  Учебный план бакалавриата *42.03.01_2019- Реклама О Ф О .рк ', код направления 42.03.01, проф иль : Реклама и связи с  общественностью  в коммерческой сф ере, год начала подготовки 2019
Курс 2 К у р сЗ

Сем . 3 Сем . 4 Сем. 5 Сен. б

з .е . И того Лек Л аб пр СРП СР КРАТ Конт
роль з.е. Итого Л ек Лаб Пр СРП СР КРАТ Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАТ Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль

4 144 51 57 0.35 35.65

3 108 17 17 38 0.35 35.65

2 72 17 17 0.25 37.75

2 72 17 17 0.25 37.75

3 108 17 34 0.25 56.75

2 72 17 17 0.25 37.75

3 108 17 34 0.25 56.75

3 108 34 17 0.25 56.75

1 36 17 17 0.25 1.75 1 36 17 17 0.25 1.75

68 68 68 68 34 34 34 34

3 108 17 34 21 0.35 35.65

3 108 17 34 0.25 56.75 4 144 17 34 2.5 54.5 0.35 35.65

3 108 17 34 0.25 56.75

4 144 17 34 57 0.35 35.65

4 144 17 34 0.25 92.75

3 108 17 34 0.25 56.75

22 860 119 289 1.25 3^2.75 1.05 106.95 21 824 119 255 3 5 374 5 0.7 71.3 1 70 17 51 0.25 1.75 4 178 34 т 0 5 58.5

4 144 17 51 76

4 144 17 34 1.5 55.5 0.35 35.65

3 108 34 34 0.25 39.75

4 144 17 34 57 0.35 35.65

4 144 17 34 57 0.35 35.65

4 144 17 17 0.25 109.75

4 144 17 34 0.25 92.75 4 144 17 34 57 0.35 35.65

4 144 17 34 0.25 92.75 4 144 34 34 2.5 37.5 0.35 35.65

4 144 17 34 0.25 92.75

4 144 17 34 0.25 92.75
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П л а н  Учебны й  план бакалавриата ’42.03.01_2019- Реклама ОФО.р1х', код направления 42.03.01. проф иль : Реклама и связи с  общественностью  в коммерческой сф ер е , год начала подготовки 2019
Курс 4

Закрепленная кафедра
Сем. 7 Сем. 8

з .е . И того Лек Л аб Пр СРП СР КРАт Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль Кол Наименование

2 И аори и  и права

1 Философии, социологии и педагогики

7 Ьысшеи математики и системного 
яняпичя

6
РШфорнационнои оезопасности и

25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 Иностранных языков

25 Маркетинга, сервиса и туризма

2 Истории и права

1 Философии, социологии и педагогики

1 Философии, социологии и педагогики

2 Истории и права

16
.:)кологии и защ иты окружающей
ГПРПЫ

1 Философии, социологии и педагогики

16 Зкологии и защ иты окружающей

12 Менеджмента и региональной

20 1ехнологии, машин и оборудования

25 Маркетинга, сервиса и туризма

5 Физического воспитания

5 Физического воспитания

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

12
Менеджмента и региональной 
экономики

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 34 74 0.35 35.65 4 Иностранных ЯЗЫКОВ

3 108 18 27 0,25 62.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 34 74 0.35 35.65 3 108 18 27 0.25 62.75

6 Информационном оезопасности и

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

3 108 17 34 0.25 56.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 34 34 2.5 37.5 0.35 35.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 17 34 57 0.35 35.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 18 18 0.25 107.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма
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Ф орма контроля э.е. И того акад.часое
K y p c l

Сем. 1 Сен . 2

С ч и та ть  
в п л а н е

И ндекс Наименование
Экза
мен

Зачет Зачет с 
оц. КП КР

Экспер
тное Факт

Часов 
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы СР

Конт
роль з.е. Итого Лек Л аб Пр СРП СР КРАТ Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт
роль

+ Б1.В.14 Современная пресс-служба 8 3 3 36 108 108 27.35 36 44.65

Б1.В.ДВ.01 Д и сциплины  по выбору Б1.В.ДВ.01 2 4 4 144 144 51.25 92.75 4 144 17 34 0.25 92,75

+ Б1.В.ДВ,01.01 Психология массовых коммуникаций 2 4 4 36 144 144 51.25 92.75 4 144 17 34 0.25 92.75

Б1.В.ДВ.01.02 Коммуникационный менеджмент 2 4 4 36 144 144 51,25 92.75 4 144 17 34 0.25 92.75

+ Б1.6.ДВ.02 Д и сциплины  по выбору Б1.В.ДВ.02 3 4 4 144 144 51.25 92.75

4- Б1.В.ДВ.02.01 Тренинг делового общения 3 4 4 36 144 144 51.25 92.75

Б1.В.ДВ.02.02 Тренинг ораторского искусства 3 4 4 36 144 144 51.25 92.75

4- Б1.В.ДВ.03 Д и сциплины  по выбору Б1.В.ДВ.03 6 4 4 144 144 51.35 57 35.65

4- Б1.В.ДВ.03.01 Брендинг территории 6 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

Б1.В.ДВ.03.02 Медиакарта региона 6 4 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ 61.В.ДВ.04 Д и сциплины  по выбору Б1.В.ДВ.04 67 4 4 144 144 68.5 75.5

4- Б1.В.ДВ.04.01 Проектный практикум 67 4 4 36 144 144 68.5 75.5

Б1.8.Д8.04.02 М аркетинговые технологии проектного бизнеса 67 4 4 36 144 144 68.5 75.5

+ Б1,В.ДВ.05 Д и сциплины  по выбору Б 1 .В Л В .0 5 7 4 4 144 144 34.25 109.75

4- 51.В.ДВ.05.01 Интернет- маркетинг 4 4 36 144 144 34.25 109.75

Б1.8.ДВ.05.02 Управление репутацией в сети Интернет 4 36 144 144 34.25 109.75

+ Б1.В.ДВ.06 Д и сциплины  по выбору Б1.В.ДВ.06 7 4 144 144 51.35 57 35.65

Б1.В.ДВ.06.01 Медиарилейшнз 7 4 36 144 144 51.35 57 35.65

. Б1.В.Д8.06.02 Имиджелогия 7 4 36 144 144 51.35 57 35.65

+ Б1.В.ДВ.07 Д и сциплины  по выбору 61.В.ДВ.07 7 4 4 144 144 51.35 84 8.65

+ Б1.В.ДВ.07,01 Технологии управления общ ественным мнением 7 4 4 36 144 144 51.35 84 8.65

Б1.В.ДВ,07.02 Социология массовых коммуникаций 7 4 4 36 144 144 51.35 84 8.65

+ Б1.В.ДВ.08 8 3 108 108 36.35 27 44.65

+ Б1.8.ДВ.08.01 Мотивация в рекламе 8 3 3 36 108 108 36.35 27 44.65

Б1.В.ДВ.08.02 Мерчандайзинг 6 3 3 36 108 108 36.35 27 44.65

+ Б1.В.ДВ.09 Д и сциплины  по выбору Б1.В41В.09 8 3 108 108 27.25 80.75

4- Б1.В.ДВ.09.01 Антикризисный PR 8 3 3 36 108 108 27.25 80.75

Б1.В.ДВ.09.02 Внутрикорпоративный PR 8 3 3 36 108 108 27.25 80.75

99 99 3564 3564 1313.2 1832 418.8 4 144 17 34 0.25 92.75

201 201 7684 7684 3274.75 3518 891.25 29 1112 170 34 289 1 465 1.4 151.6 968 136 323 1.5 399S 1.05 106.95

Б л о к  2 . П о а к т и к а  ____________________ . ________________________________________ _____________________________________________________— ---------------------------------------------------------------------------------------------------

О б язател ьная  часть ______________________________________________________________________ -—
4- Б2.0.01(У) Профессионально-ознакомительная практика 2 6 б 36 216 216 96 120 6 216 96 120

4- Б2.О,02(П) Преддипломная практика 8 6 б 36 216 216 2 214

12 12 432 432 98 334 6 216 96 120

Часть , 1гЬппмипурмая участниками  образовательны х отнош ений

4- Б2.в,01{П) 1профессионально-творческая Практика I  1  1  ^  1  1 15 15 36 540 540 120 420______ _________________________________________ 1----------- '----------- '----------- '----------- '-----------
15 15 540 540 120 420

Z7 27 972 972 218 754 6 216 96 120

Б ло к  3.rocvAaocTBeHHafl итоговая аттестация ________________________________________________________________________________ _______________________________________________________________
Обазательм ая  часть

4- БЗ.О.01
Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена

8 3 3 36 108 108 14.5 58 35.5

4 БЗ.О.02
Подготовка к процедуре защиты и защита 8 6 6 36 216 216 20.5 160 35,5

9 9 324 324 35 218 71

9 9 324 324 35 218 71

ФТД.Факул ьтативы
Часть, формируемая участии! ел ьных отношении

ФТД.В.01 Мировые информационные рео^рсы

Прикладной маркетинг
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Курс 2 К ур сЗ

С ем . 3 С ем . 4 Сем. 5 Сем. б

з .е . Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАТ
Конт
роль з.е. Итого Л ек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт

роль э.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт Конт
роль З.е. Итого Л ек Лаб Пр СРП СР КРАт

Конт
роль

4 1 4 4 17 34 0 .2 5 9 2 .7 5

4 144 17 34 0.25 92.75

4 144 17 34 0.25 92.75

4 1 44 17 34 57 0 .35 3 5 .65

4 144 17 34 57 0.35 35.65

4 144 17 34 57 0.35 35.65

2 7 2 17 17 0 .2 5 3 7 .75

2 72 17 17 0.25 37.75

2 72 17 17 0.25 37.75

4 1‘И 17 34 0.25 92.75 4 144 17 51 76 27 972 136 221 2 5 504.5 1.05 106.95 22 792 119 187 3.25 374.75 1.05 106.95

26 1004 136 323 1.5 435.5 1.05 106.95 25 968 136 51 255 3.5 450.5 0.7 71.3 28 1042 153 272 2.75 506.25 1.05 106.95 26 970 153 272 3.75 433.25 1.05 106.95

9 324 72 252 б 216 48 168

9 324 72 252 6 216 48 168

9 324 72 252 6 216 48 168

2 72 17 17 0.25 37.75

2 72 17 17 0.25 37.75

2 72 17 17 0.25 37.75
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П л а н  Учебный план бакалавриата '42,0Э.01_2019- Реклама  ОФО.р1х', код направления 42.03.01. проф иль : Реклама  и связи с  общественностью  в коммерческой сф ер е , год начала подготовки 2019
Курс 4

Закрепленная кафедра
Сем. 7 Сен . 8

з .е . Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт
Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СРП СР КРАт

Конт
роль Код Наименование

3 108 9 18 36 0.35 44.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

2 7 2 17 17 0 .2 5 3 7 .7 5

2 72 17 17 0.25 37.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

2 72 17 17 0.25 37.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 1 4 4 17 17 0 .2 5 1 0 9 .7 5

4 144 17 17 0.25 109.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 17 17 0.25 109.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 1 4 4 17 3 4 5 7 0 .3 5 3 5 .6 5

4 144 17 34 57 0,35 35.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 17 34 57 0,35 35.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 1 44 17 3 4 8 4 0 .3 5 8 .6 5

4 144 17 34 84 0.35 8.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

4 144 17 34 84 0.35 8.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

3 1 08 18 18 27 0 .3 5 4 4 .6 5

3 108 18 18 27 0.35 44.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

3 108 18 18 27 0.35 44.65 25 Маркетинга, сервиса и туризма

3 1 08 9 18 0 .2 5 8 0 .7 5

3 108 9 18 0.25 80.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

3 108 9 •18 0.25 80.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 900 136 204 3.25 439.75 1.4 115.6 13 468 54 72 0.5 251.5 0.7 89.3

29 1044 136 238 3.25 513.75 1.75 151.25 16 576 72 99 0.75 314.25 0.7 89.3

25 Маркетинга, сервиса и туризма

6 216 2 214 25 Маркетинга, сервиса и туризма

6 216 2 214

25 [маркетинга, сервиса и туризма

6 216 2 214

3 108 14 58 0.5 35.5 25 Маркетинга, сервиса и туризма

6 216 20 160 0.5 35.5 25 Маркетинга, сервиса и туризма

9 324 14 20 218 1 71

9 324 14 20 218 1 71

2 72 17 17 0.25 37.75 25 Маркетинга, сервиса и туризма

25 Маркетинга, сервиса и туризма

2 72 17 17 0.25 37.75

2 72 17 17 0.25 37.75
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