
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "Б1.О.33 Менеджмент"

направления подготовки бакалавров "19.03.04 Технология продукции и организация
общественного питания"

профиль подготовки "Технология продуктов общественного питания"

программа подготовки "бакалавр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Цель дисциплины – формирование у студентов основ управленческого мышления путем
изучения основных разделов менеджмента, системы знаний в области маркетинга; освоение
ими общетеоретических положений управления социально-экономическими системами;
овладение умениями и навыками практического решения управленческих проблем; изучение
мирового опыта менеджмента и маркетинга, а также особенностей российского менеджмента
и маркетинга.

Задачи курса:

· ознакомить с генезисом теории управления: возникновением научной теории
управления, особенностями различных научных подходов к управлению, истоками и
тенденциями развития российского управления; 

· показать закономерности и принципы управления: субъективные и объективные
факторы в управлении; соотносительность субъекта и объекта управления, классификацию
принципов управления;

· ознакомить с процессами и механизмом управления: операциями процесса
управления; свойствами, характеристиками и основными этапами процесса управления;
понятием механизма управления, нравственными ограничениями в использовании средств
управления;

· сформировать представление о системе управления: понятии системы управления,
распределении функций, полномочий и ответственности, принципах построения систем
управления; типологии систем управления;

· развить практические навыки студентов в области принятия управленческих
решений, налаживания межличностных коммуникаций, эффективного лидерства, управления
конфликтами. 

Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Теория управления.
 Процесс и механизм управления Цели и целеполагание в управлении. Интеграционные
процессы в менеджменте
Лидерство и стиль управления.
 Групповая динамика и конфликты
промежуточная аттестация

Место дисциплины в структуре ОП
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Дисциплина входит в перечень курсов обязательной части цикла ОП. 

Дисциплина основана на знаниях научных законов организации общества и
человекознания. Для освоения дисциплины необходимы представления о базовых
экономических понятиях: спрос, предложение, цена, рынок; основах разделения труда в
современном обществе; типологии рынков и способах организации производственных систем;
классификации потребностей человека.

Дисциплина направлена на изучение основных этапов развития менеджмента,
принципов и закономерностей функционирования организации; роли, функций и задач
менеджера в современной организации; типов организационных структур; основных теорий и
концепций взаимодействия людей в организации, включая вопросы мотивации, групповой
динамики, коммуникаций, лидерства и управления конфликтами.

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ПКУВ-2: Способен использовать основы экономических знаний в сфере общественного питания
ПКУВ-2.1 Проводит экономическую оценку эффективности результатов профессиональной деятельности.
- основы экономических теорий и
экономических систем; - основные
законы микро- и макроэкономики,
бизнес-планирования, оценки
хозяйственной и финансовой
деятельности предприятий
общественного питания;- базовые
экономические понятия, объективные
основы функционирования
экономики;- состав, структуру и
способы расчета основных
показателей результатов
производства;- сущность маркетинга
как экономического процесса;- состав
внутренних и внешних
специфических факторов, влияющих
на процесс принятия маркетинговых
решений;- значимость маркетинговых
решений с учетом интересов
организации, потребителей,
заинтересованных социальных групп
и общества в целом;- основные
категории бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

- использовать основы экономических
знаний в различных сферах
жизнедеятельности;- использовать
понятийный аппарат экономической
науки для описания экономических и
финансовых процессов, - проводить
экономическую оценку
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
использовать основы экономических
знаний в различных сферах
маркетинговой деятельности;-
определять экономические
показатели для оценки
эффективности маркетинговой
деятельности;- определять границы
целевых рынков фирмы и оценивать
количественные и качественные
параметры спроса на них;- применять
основные категории бухгалтерского
учета в сфере общественного
питания.

- способностью использовать основы
экономических знаний в различных
сферах жизнедеятельности-
навыками развития экономического
образа мышления;- методами
экономической теории, умениями
расчета экономических показателей;-
способностью использовать
экономические методы для оценки
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
навыками постановки маркетинговых
и управленческих целей и их
эффективного достижения;-
основными методами оценки
экономической эффективности
маркетинговых мероприятий и
программ;- техникой выявления
внешних угроз и методами
количественной оценки рисков;-
методами бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

ПКУВ-2: Способен использовать основы экономических знаний в сфере общественного питания
ПКУВ-2.2 Определяет экономические показатели для оценки эффективности маркетинговой деятельности
- основы экономических теорий и
экономических систем; - основные
законы микро- и макроэкономики,
бизнес-планирования, оценки
хозяйственной и финансовой
деятельности предприятий
общественного питания;- базовые
экономические понятия, объективные
основы функционирования
экономики;- состав, структуру и
способы расчета основных
показателей результатов
производства;- сущность маркетинга
как экономического процесса;- состав
внутренних и внешних
специфических факторов, влияющих
на процесс принятия маркетинговых
решений;- значимость маркетинговых
решений с учетом интересов
организации, потребителей,
заинтересованных социальных групп
и общества в целом;- основные

- использовать основы экономических
знаний в различных сферах
жизнедеятельности;- использовать
понятийный аппарат экономической
науки для описания экономических и
финансовых процессов, - проводить
экономическую оценку
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
использовать основы экономических
знаний в различных сферах
маркетинговой деятельности;-
определять экономические
показатели для оценки
эффективности маркетинговой
деятельности;- определять границы
целевых рынков фирмы и оценивать
количественные и качественные
параметры спроса на них;- применять
основные категории бухгалтерского
учета в сфере общественного
питания.

- способностью использовать основы
экономических знаний в различных
сферах жизнедеятельности-
навыками развития экономического
образа мышления;- методами
экономической теории, умениями
расчета экономических показателей;-
способностью использовать
экономические методы для оценки
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
навыками постановки маркетинговых
и управленческих целей и их
эффективного достижения;-
основными методами оценки
экономической эффективности
маркетинговых мероприятий и
программ;- техникой выявления
внешних угроз и методами
количественной оценки рисков;-
методами бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.
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категории бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.
ПКУВ-2: Способен использовать основы экономических знаний в сфере общественного питания
ПКУВ-2.4 Использует экономические методы для оценки эффективности результатов профессиональной
деятельности
- основы экономических теорий и
экономических систем; - основные
законы микро- и макроэкономики,
бизнес-планирования, оценки
хозяйственной и финансовой
деятельности предприятий
общественного питания;- базовые
экономические понятия, объективные
основы функционирования
экономики;- состав, структуру и
способы расчета основных
показателей результатов
производства;- сущность маркетинга
как экономического процесса;- состав
внутренних и внешних
специфических факторов, влияющих
на процесс принятия маркетинговых
решений;- значимость маркетинговых
решений с учетом интересов
организации, потребителей,
заинтересованных социальных групп
и общества в целом;- основные
категории бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

- использовать основы экономических
знаний в различных сферах
жизнедеятельности;- использовать
понятийный аппарат экономической
науки для описания экономических и
финансовых процессов, - проводить
экономическую оценку
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
использовать основы экономических
знаний в различных сферах
маркетинговой деятельности;-
определять экономические
показатели для оценки
эффективности маркетинговой
деятельности;- определять границы
целевых рынков фирмы и оценивать
количественные и качественные
параметры спроса на них;- применять
основные категории бухгалтерского
учета в сфере общественного
питания.

- способностью использовать основы
экономических знаний в различных
сферах жизнедеятельности-
навыками развития экономического
образа мышления;- методами
экономической теории, умениями
расчета экономических показателей;-
способностью использовать
экономические методы для оценки
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
навыками постановки маркетинговых
и управленческих целей и их
эффективного достижения;-
основными методами оценки
экономической эффективности
маркетинговых мероприятий и
программ;- техникой выявления
внешних угроз и методами
количественной оценки рисков;-
методами бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

ПКУВ-2: Способен использовать основы экономических знаний в сфере общественного питания
ПКУВ-2.5 Владеет методами бухгалтерского учета в сфере общественного питания
- основы экономических теорий и
экономических систем; - основные
законы микро- и макроэкономики,
бизнес-планирования, оценки
хозяйственной и финансовой
деятельности предприятий
общественного питания;- базовые
экономические понятия, объективные
основы функционирования
экономики;- состав, структуру и
способы расчета основных
показателей результатов
производства;- сущность маркетинга
как экономического процесса;- состав
внутренних и внешних
специфических факторов, влияющих
на процесс принятия маркетинговых
решений;- значимость маркетинговых
решений с учетом интересов
организации, потребителей,
заинтересованных социальных групп
и общества в целом;- основные
категории бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

- использовать основы экономических
знаний в различных сферах
жизнедеятельности;- использовать
понятийный аппарат экономической
науки для описания экономических и
финансовых процессов, - проводить
экономическую оценку
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
использовать основы экономических
знаний в различных сферах
маркетинговой деятельности;-
определять экономические
показатели для оценки
эффективности маркетинговой
деятельности;- определять границы
целевых рынков фирмы и оценивать
количественные и качественные
параметры спроса на них;- применять
основные категории бухгалтерского
учета в сфере общественного
питания.

- способностью использовать основы
экономических знаний в различных
сферах жизнедеятельности-
навыками развития экономического
образа мышления;- методами
экономической теории, умениями
расчета экономических показателей;-
способностью использовать
экономические методы для оценки
эффективности результатов
профессиональной деятельности;-
навыками постановки маркетинговых
и управленческих целей и их
эффективного достижения;-
основными методами оценки
экономической эффективности
маркетинговых мероприятий и
программ;- техникой выявления
внешних угроз и методами
количественной оценки рисков;-
методами бухгалтерского учета в
сфере общественного питания.

Дисциплина "Менеджмент" изучается посредством лекций, все разделы программы
закрепляются практическими, лабораторными занятиями, выполнением контрольных работ,
самостоятельной работы над учебной и научно-технической литературой и завершается
экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 72 часа, 2 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации:  Зачет.
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