
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "Б1.В.ДВ.04.02 Маркетинговые технологии
проектного бизнеса"

направления подготовки бакалавров "42.03.01 Реклама и связи с общественностью"

профиль подготовки "Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

программа подготовки "бакалавр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины «Маркетинговые технологии проектного бизнеса»
является формирование у слушателей профессионального представления о деятельности
хозяйствующих субъектов в области маркетинга в сфере управления проектами, а также
формирование у них практических навыков разработки и маркетинга проектов. Для
реализации поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

- усвоение роли грамотной организации проектной деятельности для эффективного
решения профессиональных задач различной сложности;

- изучение основ, методов и технологий планирования и реализации проектной
деятельности; 

- применение инновационных креативных технологий и методик для создания и
совершенствования творческих идей;

- выработка навыков правильного оформления готового проекта для презентации.

Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Современные маркетинговые исследования в проектном бизнесе.
Сегментирование, таргетирование, позиционирование.
Аналитические инструменты маркетинга в проектном бизнесе.
Маркетинговые стратегии в современной конкурентной среде.
Маркетинг-микс: товарная политика, ценовая политика, современные технологии продаж.
Промежуточная аттестация
Маркетинг-микс: традиционные и новые маркетинговые коммуникации, специфические
особенности политики продвижения в проектном бизнесе.
Интернет-маркетинг как технология проектного бизнеса.
Брендирование как технология проектного бизнеса..
Технологии оформления проекта
Технологии публичного представления проекта
Промежуточная аттестация

Место дисциплины в структуре ОП

Дисциплина «Маркетинговые технологии проектного бизнеса» относится к
дисциплинам по выбору. Она имеет предшествующие логические и содержательно-
методические связи с дисциплинами: «Инновационные технологии в рекламе», «Организация
рекламных и PR-кампаний», «Разработка и технологии производства рекламного и PR-
продукта», «Рекламная деятельность в Интернете» «Консалтинг в связях с
общественностью», «Основы маркетинга».

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ПКУВ-4: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПКУВ-4.1 Формирует проект бюджета на реализацию мероприятий по продвижению продукции СМИ
основные методы формирования
бюджета реализации мероприятий по
продвижению продукции СМИ;

разрабатывать бюджет реализации
мероприятий по продвижению
продукции СМИ с использованием

навыками формирования бюджета
реализации мероприятий по
продвижению продукции СМИ.
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разных методов;
ПКУВ-4: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПКУВ-4.2 Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной
стратегии
основы планирования и организации
коммуникационных кампаний и
мероприятий, специфику, принципы,
методики, инструменты
планирования, организации,
контроля и оценки эффективности
коммуникационных кампаний,
составляющих их PR операций и
мероприятий с учетом правовых,
этических и технологических норм
работы PR-менеджера в организациях
различного типа;

выполнять аналитические и
организационные работы при
подготовке концепций, планов,
графиков и реализации
коммуникационных кампаний и
мероприятий; структурировать свою
работу в соответствии с PR
программой и информационно-
коммуникативными стратегиями
организации; практически
использовать методологию
социологического анализа при
планировании коммуникационных
кампаний и мероприятий; измерять
эффекты и эффективность
коммуникации в рамках специальных
мероприятий

традиционными и современными
технологиями профессиональной
деятельности, умением проводить
под контролем коммуникационные
кампании и мероприятия в связях с
общественностью для решения
маркетинговых и коммуникационных
задач коммерческих структур;
навыками планирования и
организации под контролем
коммуникационных кампаний и
мероприятий с учетом результатов
социологических исследований

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.1 Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач,
обеспечивающих ее достижение в соответствии с действующим законодательством
- понятия государства, права, нормы
права; основы конституционного
строя России; основы гражданского,
трудового, административного,
уголовного, экологического и
семейного права; содержание
правового статуса человека и
гражданина, способы осуществления
и защиты гражданами своих прав и
свобод.- основные методы оценки
разных способов решения
профессиональных задач.

- работать с нормативными и
правовыми документами, критически
оценивать свои достоинства и
недостатки, намечать пути и
выбирать средства развития
достоинств и устранения
недостатков;- определять круг задач
в рамках профессиональной
деятельности.

- навыками использования
нормативных и правовых документов;
способностью использовать
общеправовые знания в различных
сферах деятельности, в том числе с
учетом социальной политики
государства, международного и
российского права- методикой
построения, анализа и применения
моделей для оценки состояния и
прогноза развития экономических
процессов, и явлений

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.2 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и
ограничений исходя из действующих правовых норм
- основные понятия и категории
права, ориентироваться в системе
законодательства для реализации
различных правовых документов по
проектированию, конструированию,
производству и сопровождению
объектов профессиональной
деятельности- необходимые для
осуществления профессиональной
деятельности системные знания в
области экономики.

- воспринимать и обобщать
информацию, а также юридические
факты и возникающие в связи с ними
правовые отношения- соотносить
главное и второстепенное, решать
поставленные задачи в
профессиональной деятельности.

- навыками поиска требуемой
правовой информации и подготовки
базовых документов правового
характера- навыками применения
современного инструментария для
решения экономических задач

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.3 Решает конкретные задачи проекта заявленного качества и за установленное время
основные методы оценки разных
способов решения профессиональных
задач

определять круг задач в рамках
профессиональной деятельности

навыками применения современного
инструментария для решения
экономических задач

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.4 Публично представляет результаты решения конкретной задачи проекта
необходимые для осуществления
профессиональной деятельности
системные знания в области
экономики.

проводить анализ поставленной цели
и формулировать задачи,
необходимые для ее достижения,
анализировать альтернативные
варианты; определять круг задач в
рамках профессиональной
деятельности; - планировать
собственную деятельность исходя из
имеющихся ресурсов.

методикой построения, анализа и
применения моделей для оценки
состояния и прогноза развития
экономических процессов, и явлений.

Дисциплина "Маркетинговые технологии проектного бизнеса" изучается посредством лекций,
все разделы программы закрепляются практическими, лабораторными занятиями,
выполнением контрольных работ, самостоятельной работы над учебной и научно-технической

2/3



литературой и завершается экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 72 часа, 2 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации:  Зачет.

  Разработчик: Подписано простой ЭП 25.08.2023 Ханахок Зарема Аюбовна

Зав. кафедрой: Подписано простой ЭП 25.08.2023 Кумпилова Анжелика Руслановна

Зав. выпускающей кафедрой: Подписано простой ЭП 25.08.2023 Кумпилова Анжелика Руслановна

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

3/3

http://www.tcpdf.org

