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1. Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Целью преподавания дисциплины является подготовка специалиста, владеющего
знаниями основных форм и конкретных видов информационно-управленческой деятельности
и навыками системного анализа в информационной сфере. Совершенствование
информационно-коммуникационных технологий, современные процессы медиатизации
политики и политизации масс-медиа актуализируют значимость информационной политики
для эффективной реализации государственного и муниципального управления.

Для реализации поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

· изучение процесса распространения своевременной, достоверной, полной, разносторонней
информации о политических и социально- экономических и иных событиях, явлениях и
процессах, происходящих в регионе, стране и окружающем мире посредством локальных
СМИ;

· исследование системы мер по обеспечению конституционных прав граждан на своевременное
получение достоверной информации;

· изучение законодательной базы, обеспечивающей свободу мысли и слова, политический и
идеологический плюрализм, независимость средств массовой информации как неотъемлемых
элементов демократического общества.
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2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОП по направлению
подготовки (специальности)

Дисциплина входит в перечень дисциплин по выбору. Она имеет предшествующую
логическую и содержательно-методическую связь с рядом дисциплин. Содержательная часть
дисциплины:

- усвоение комплексного представления о региональных факторах в социально-
экономическом преобразовании общества, позволяющий анализировать медийные
региональные проблемы и принимать обоснованные управленческие решения;

- рассмотрение особенностей становления местного самоуправления и современных
проблем регионального развития региональной политики в области массовых коммуникаций
России; 

- ознакомление с зарубежным опытом региональных исследований и региональной
медиаполитики;

- изучение основных показателей, характеризующих региональное развитие;
овладение методами региональных исследований и основами региональной статистики.

Она базируется на знаниях, полученных студентами при изучении таких дисциплин,
как «Основы маркетинга», «Основы теории коммуникации», «Экономика»,

«Организация продвижения продукции», «Маркетинговые исследования и
ситуационный анализ» и др.

Дисциплина «Медиакарта региона» является предшествующей для следующих
дисциплин: «Стратегический маркетинг», «Предпринимательство в сфере рекламы и PR»,

«Мотивация в рекламе».
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3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине
(модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения
образовательной программы.

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующей(их) компетенции(й):

ПКУВ-1.1 Создает эффективную коммуникационную
инфраструктуру организации, обеспечивает внутренние
и внешние коммуникации, в том числе с
государственными органами, общественными
организациями, коммерческими структурами, средствами
массовой информации

ПКУВ-1.2 Использует теории, инструменты и приемы маркетинга в
различных видах профессиональной деятельности, в
решении коммуникационных задач рекламы и связей с
общественностью

ПКУВ-1.3 Принимает участие в организации и выполнении
маркетинговых исследований, направленных на
разработку и реализацию коммуникационного продукта

УК-2.1 Формулирует в рамках поставленной цели проекта
совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих
ее достижение в соответствии с действующим
законодательством

УК-2.2 Планирует реализацию задач в зоне своей
ответственности с учетом имеющихся ресурсов и
ограничений исходя из действующих правовых норм

УК-2.3 Решает конкретные задачи проекта заявленного
качества и за установленное время

УК-2.4 Публично представляет результаты решения конкретной
задачи проекта
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4. Объем дисциплины (модуля) и виды учебной работы. Общая
трудоемкость дисциплины

  

Объем дисциплины и виды учебной работы по очной форме обучения.

Формы
контроля
(количес

тво)

Виды занятий Итого
часов

з.е.

Эк Лек Пр КРАт Контроль СР
Курс 3 Сем. 6 1 17 34 0.35 35.65 57   144 4

  

Объем дисциплины и виды учебной работы по заочной форме обучения.

Формы
контроля
(количес

тво)

Виды занятий Итого
часов

з.е.

Эк Лек Пр КРАт Контроль СР
Курс 4 Сем. 7 1 6 8 0.35 8.65 121   144 4

6/38



5. Структура и содержание учебной и воспитательной деятельности при реализации дисциплины

5.1. Структура дисциплины для очной формы обучения.

Сем Раздел дисциплины Недел
я семе
стра

Виды учебной работы, включая самостоятельную работу и
трудоемкость (в часах)

Формы текущего/проме
жуточной контроля

успеваемости текущего
(по неделям семестра),

промежуточной
аттестации (по

семестрам)

Лек Лаб ПР СРП КРАт Контро
ль

СР СЗ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
6 Понятие медиакарты и ее составляющие. 1-4 3 6 10 Блиц-опрос Тестирование
6 Создание медиакарты как базовый блок работы в

PR
5-8 2 4 10 Блиц-опрос Тестирование

6 Медиакарта как средство оптимизации
коммуникации в сфере рекламы и связей с
общественностью.

9-12 4 8 10 Блиц-опрос Тестирование

6 Современное состояние массмедийного
пространства города

13-14 4 8 10 Блиц-опрос Тестирование

6 Печатные СМИ и информационные агентства
города .

15-16 2 4 10 Блиц-опрос Тестирование

6 Электронные СМИ региона . 17 2 4 7 Блиц-опрос Тестирование
6 Промежуточная аттестация 0,35 35,65

ИТОГО: 17 34 0.35 35.65 57

5.2. Структура дисциплины для заочной формы обучения.

Сем Раздел дисциплины Виды учебной работы, включая самостоятельную работу и
трудоемкость (в часах)

Лек Лаб ПР СРП КРАт Контро
ль

СР СЗ

1 2 4 5 6 7 8 9 10 11
7 Понятие медиакарты и ее составляющие. 1 1 20
7 Создание медиакарты как базовый блок работы в PR 1 1 20
7 Медиакарта как средство оптимизации коммуникации в сфере рекламы и связей с

общественностью.
1 1 20

7 Современное состояние массмедийного пространства города 1 1 20
7 Печатные СМИ и информационные агентства города . 1 2 20
7 Электронные СМИ региона . 1 2 21
7 Промежуточная аттестация 0,35 8,65

ИТОГО: 6 8 0.35 8.65 121
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Сем Раздел дисциплины Виды учебной работы, включая самостоятельную работу и
трудоемкость (в часах)

Лек Лаб ПР СРП КРАт Контро
ль

СР СЗ

1 2 4 5 6 7 8 9 10 11

8/38



  

5.4. Содержание разделов дисциплины (модуля) «Медиакарта региона», образовательные технологии

Лекционный курс

Сем Наименование темы
дисциплины

Трудоемкость (часы) Содержание Формируемые
компетенции

Результаты освоения
(знать, уметь, владеть)

Образовательные
технологииОФО ЗФО ОЗФО

1 2 3 4 5 6 7 8 9
6,7 Понятие медиакарты и ее

составляющие.
3 1 • базовый перечень СМИ •

специализированные
списки средств массовой
информации по отраслям
(политика, экономика,
право, культура,
здравоохранение,
образование и др.),
владельцам или группам
влияния
(правительственные,
принадлежащие тем или
иным медиа-холдингам и
пр.), отношению к
властям (конформистские,
оппозиционные,
независимые) и т.д.; •
реальный тираж и состав
аудитории СМИ (для
радио и телевидения —
количественный и
качественный охват
слушателей и зрителей); •
график выхода в свет
изданий и программ; •
структура ведущих СМИ
по полосам (дням недели)
и рубрикам; • внутренняя
структура редакции:
главный редактор,
ответственный секретарь
(выпускающий
программы), редакторы
отделов или направлений,
ведущие корреспонденты;
• адрес редакции,
телефоны, факсы,
электронная и обычная
почта, интернет-сайт и
другая контактная
информация.

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: основные понятия,
цели и задачи создания
медиакарты региона.
Уметь: организовать свою
самостоятельную работу
по изучению основной и
дополнительной
литературы. Владеть:
навыками определения
основных целевых групп
покупателей территории.

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция
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Сем Наименование темы
дисциплины

Трудоемкость (часы) Содержание Формируемые
компетенции

Результаты освоения
(знать, уметь, владеть)

Образовательные
технологииОФО ЗФО ОЗФО

1 2 3 4 5 6 7 8 9
6,7 Создание медиакарты как

базовый блок работы в PR
2 1 Выявление целевой

аудитории, ее ареалы
проживания, интересы,
предпочтения по формату
и виду средств массовой
информации. Составление
списка средств массовой
информации, подходящих
под требования клиента.
Для этого подходят все
формы поиска
информации: от
Интернета до опроса
коллектива предприятия.
Подготовка
поверхностной базы
данных в электронном
виде. Она состоит из
названия и вида средств
массовой информации,
специализации, тиража,
методах и области
распространения, рубрик,
периодичности выхода,
адреса редакции,
контактов отдела
новостей, фамилии,
имени, отчества
контактного лица, его
личных данных,
примечаниях. Анализ
экземпляров каждого
отобранного средства
массовой информации.
Необходимо исследовать
формат издания,
специфику подачи статей,
темы, на которые пишут
журналисты данного
средства массовой
информации. Это будет
значительным плюсом при
последующем общении с
журналистом, ведь в
таком случае появится
возможность узнать, что
действительно интересно
для каждого конкретного

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: принципы
создания медиакарты
региона. Уметь: выявлять
целевую аудиторию,
интересы, предпочтения
по формату и виду
средств массовой
информации. Владеть:
навыками составления
списка средств массовой
информации, подходящих
под требования клиента..

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция
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Сем Наименование темы
дисциплины

Трудоемкость (часы) Содержание Формируемые
компетенции

Результаты освоения
(знать, уметь, владеть)

Образовательные
технологииОФО ЗФО ОЗФО

1 2 3 4 5 6 7 8 9
СМИ, и какого рода
информации в редакции
отдают предпочтения.

6,7 Медиакарта как средство
оптимизации
коммуникации в сфере
рекламы и связей с
общественностью.

4 1 Местный рынок средств
массовой информации.
Конкуренция на данном
рынке. Тенденции его
развития. Распределение
медиа-предпочтений
аудитории.

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: роль медиакарты в
оптимизации
коммуникаций. Уметь:
проводить анализ
местного рынка средств
массовой информации.
Владеть: навыками
распределения медиа-
предпочтений аудитории.

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция

6,7 Современное состояние
массмедийного
пространства города

4 1 Современное состояние
массмедийного
пространства города.
Тенденции развития
массмедийного
пространства города.

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: современное
состояние массмедийного
пространства города.
Уметь: выявлять
тенденции развития
массмедийного
пространства города.
Владеть: методами
анализа состояния
массмедиа региона.

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция

6,7 Печатные СМИ и
информационные
агентства города .

2 1 Печатные СМИ и
информационные
агентства города .
Мониторинг состояния
региональных СМИ

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: виды печатных
СМИ. Уметь: провести
мониторинг печатных
СМИ региона. Владеть:
методами анализа
состояния массмедиа
региона.

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция

6,7 Электронные СМИ
региона .

2 1 Электронные СМИ
региона .Мониторинг
состояния региональных
электронных СМИ

ПКУВ-1.1; ПКУВ-1.2;
ПКУВ-1.3; УК-2.1; УК-2.2;
УК-2.3; УК-2.4;

Знать: виды электронных
СМИ. Уметь: провести
мониторинг электронных
СМИ региона. Владеть:
методами анализа
состояния массмедиа
региона.

, Лекция-беседа, Лекции-
визуализации, Слайд-
лекция

ИТОГО: 17 6
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5.5. Практические занятия, их наименование, содержание и объем в часах

  Сем № раздела дисциплины Наименование практических занятий Объем в часах
ОФО ЗФО ОЗФО

1 2 3 4 5 6
6,7 Понятие медиакарты и ее составляющие. Понятие медиакарты и ее составляющие. 6 1
6,7 Создание медиакарты как базовый блок

работы в PR
Создание медиакарты как базовый блок работы в PR 4 1

6,7 Медиакарта как средство оптимизации
коммуникации в сфере рекламы и связей с
общественностью.

Медиакарта как средство оптимизации коммуникации в сфере рекламы и связей с
общественностью.

8 1

6,7 Современное состояние массмедийного
пространства города

Современное состояние массмедийного пространства города 8 1

6,7 Печатные СМИ и информационные агентства
города .

Печатные СМИ и информационные агентства города . 4 2

6,7 Электронные СМИ региона . Электронные СМИ региона . 4 2
ИТОГО: 34 8

  

Симуляционные занятия, их наименование, содержание и объем в часах

Учебным планом не предусмотрено

  

5.6. Лабораторные занятия, их наименование и объем в часах

Учебным планом не предусмотрено

  

5.7. Примерная тематика курсовых проектов (работ)
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5.8. Самостоятельная работа студентов

Содержание и объем самостоятельной работы студентов

  Сем Разделы и темы рабочей программы
самостоятельного изучения

Перечень домашних заданий и других вопросов для самостоятельного
изучения

Сроки
выпол
нения

Объем в часах
ОФО ЗФО ОЗФО

1 2 3 4 5 6 7
6,7 Понятие медиакарты и ее составляющие. Составление плана-конспекта. Написание рефератов 1-4 10 20
6,7 Создание медиакарты как базовый блок

работы в PR
Составление плана-конспекта. Написание рефератов 5-8 10 20

6,7 Медиакарта как средство оптимизации
коммуникации в сфере рекламы и связей с
общественностью.

Составление плана-конспекта. Написание рефератов 9-12 10 20

6,7 Современное состояние массмедийного
пространства города

Составление плана-конспекта. Написание рефератов. Мониторинг состояния
массмедиа.

13-14 10 20

6,7 Печатные СМИ и информационные агентства
города .

Составление плана-конспекта. Написание рефератов.Мониторинг печатных
СМИ региона

15-16 10 20

6,7 Электронные СМИ региона . Составление плана-конспекта. Написание рефератов. Мониторинг электронных
СМИ региона

17 7 21

ИТОГО: 57 121

  

5.9. Календарный график воспитательной работы по дисциплине

  Учебным планом не предусмотрено  
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6. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной
работы обучающихся по дисциплине (модулю).

  

6.1. Методические указания (собственные разработки) 
Название Ссылка

Маркетинг : учебное пособие / С.К. Хамирзова. - Майкоп :
Магарин О.Г., 2011. - 264 с. : ил. - Гриф: Допущено
Министерством образования и науки РА. - Библиогр.: с.
262-264

  

6.2. Литература для самостоятельной работ
Название Ссылка

  Сачук, Т.В. Территориальный маркетинг: теория и
практика : учебник / Т.В. Сачук. - Москва : ИНФРА-М, 2022.
- 583 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=399347. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-16-012156-7. - ISBN
978-5-16-104965-5

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BC
82D

  Алешникова, В.И. Введение в маркетинг территорий :
учебное пособие / В.И. Алешникова. - Москва : ИНФРА-М,
2022. - 272 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). -
Режим доступа: по подписке. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=389815. - ISBN
978-5-16-016626-1. - ISBN 978-5-16-109206-4

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BA
F1F

  Кузнецов, П.А. Public Relations. Связи с общественностью
для бизнеса: практические приемы и технологии :
практическое пособие / П.А. Кузнецов. - Москва : Дашков
и К, 2021. - 294 с. - ЭБС Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=376164. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-394-04020-7

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BB
64D

  Архангельская, И.Б. Интегрированные маркетинговые
коммуникации : учебное пособие / Архангельская И.Б.,
Мезина Л.Г., Архангельская А.С. - Москва : РИОР, 2016. -
171 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=248479. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-369-01485-1. - ISBN
978-5-16-103762-1. - ISBN 978-5-16-011489-7

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+09D
5E1

  Грошев, И.В. Системный бренд-менеджмент : учебник /
И.В. Грошев, А.А. Краснослободцев. - Москва : ЮНИТИ-
ДАНА, 2017. - 655 с. - IPR Books. - URL:
http://www.iprbookshop.ru/71225.html. - Режим доступа: по
подписке. - ISBN 978-5-238-02203-1

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0A9
01B

  Алексейчева, Е. Ю. Экономическая география и
регионалистика : учебник / Алексейчева Е.Ю., Еделев
Д.А., Магомедов М.Д. - Москва : Дашков и К, 2016. - 376 с.
- (Алексейчева Е.Ю., Еделев Д.А., Магомедов М.Д.). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=132302. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-394-01244-0

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+09A
5EA

  

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся из числа
инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) предоставляются в формах,
адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации:

Для лиц с нарушениями зрения:

в печатной форме увеличенным шрифтом,
в форме электронного документа,
в форме аудиофайла,
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в печатной форме на языке Брайля.

Для лиц с нарушениями слуха:

в печатной форме,
в форме электронного документа.

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:

в печатной форме,
в форме электронного документа,
в форме аудиофайла.
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7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной
аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

7.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения
образовательной программы

Этапы формирования компетенции
(номер семестр согласного учебному плану)

Наименование учебных
дисциплин,

формирующие
компетенции в процессе

освоения
образовательной

программы

ОФО ЗФО ОЗФО

ПКУВ-1.3 Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на
разработку и реализацию коммуникационного продукта

5 7 Поведение потребителей
7 8 Консалтинг в связях с

общественностью
56 67 Модуль получения

квалификации "Агент
рекламный"

56 67 Организация рекламных и
PR-кампаний

6 7 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
рекламный"

5 6 Модуль получения
квалификации "Агент
коммерческий"

5 6 Маркетинговые
исследования и
ситуационный анализ

5 56 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
коммерческий"

6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона
7 8 Медиарилейшнз
7 8 Имиджелогия
8 9 Антикризисный PR
8 9 Внутрикорпоративный PR
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
8 9 Преддипломная практика

46 46 Профессионально-
творческая практика

ПКУВ-1.2 Использует теории, инструменты и приемы маркетинга в различных видах профессиональной
деятельности, в решении коммуникационных задач рекламы и связей с общественностью

8 9 Преддипломная практика
46 46 Профессионально-

творческая практика
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона
7 8 Медиарилейшнз
7 8 Имиджелогия
8 9 Антикризисный PR
8 9 Внутрикорпоративный PR

56 67 Организация рекламных и
PR-кампаний

6 7 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
рекламный"

5 7 Поведение потребителей
7 8 Консалтинг в связях с

общественностью
56 67 Модуль получения

квалификации "Агент
рекламный"

ПКУВ-1.1 Создает эффективную коммуникационную инфраструктуру организации, обеспечивает внутренние и
внешние коммуникации, в том числе с государственными органами, общественными организациями,
коммерческими структурами, средствами массовой информации

5 7 Поведение потребителей
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Этапы формирования компетенции
(номер семестр согласного учебному плану)

Наименование учебных
дисциплин,

формирующие
компетенции в процессе

освоения
образовательной

программы

ОФО ЗФО ОЗФО

7 8 Консалтинг в связях с
общественностью

56 67 Модуль получения
квалификации "Агент
рекламный"

56 67 Организация рекламных и
PR-кампаний

6 7 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
рекламный"

6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона
7 8 Медиарилейшнз
7 8 Имиджелогия
8 9 Антикризисный PR
8 9 Внутрикорпоративный PR
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
8 9 Преддипломная практика

46 46 Профессионально-
творческая практика

УК-2.1 Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих
ее достижение в соответствии с действующим законодательством

46 46 Профессионально-
творческая практика

8 9 Преддипломная практика
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
3 3 Правоведение
3 3 Экология
8 9 Правовое регулирование

рекламной деятельности
67 67 Стратегический маркетинг
8 9 Коммуникация с людьми с

различными нарушениями
здоровья

5 56 Модуль получения
квалификации "Агент
коммерческий"

5 6 Маркетинговые
исследования и
ситуационный анализ

5 6 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
коммерческий"

6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона

67 67 Проектный практикум
67 67 Маркетинговые технологии

проектного бизнеса
УК-2.2 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и ограничений
исходя из действующих правовых норм

3 3 Правоведение
3 3 Экология
8 9 Правовое регулирование

рекламной деятельности
67 67 Стратегический маркетинг
8 9 Коммуникация с людьми с

различными нарушениями
здоровья

5 56 Модуль получения
квалификации "Агент
коммерческий"

5 6 Маркетинговые
исследования и
ситуационный анализ

5 6 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
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Этапы формирования компетенции
(номер семестр согласного учебному плану)

Наименование учебных
дисциплин,

формирующие
компетенции в процессе

освоения
образовательной

программы

ОФО ЗФО ОЗФО

коммерческий"
6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона

67 67 Проектный практикум
67 67 Маркетинговые технологии

проектного бизнеса
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
8 9 Преддипломная практика

46 46 Профессионально-
творческая практика

УК-2.3 Решает конкретные задачи проекта заявленного качества и за установленное время
3 3 Экология
3 4 Основы бережливого

производства
67 67 Стратегический маркетинг
8 9 Коммуникация с людьми с

различными нарушениями
здоровья

5 56 Модуль получения
квалификации "Агент
коммерческий"

5 6 Маркетинговые
исследования и
ситуационный анализ

5 6 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
коммерческий"

6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона

67 67 Проектный практикум
67 67 Маркетинговые технологии

проектного бизнеса
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
8 9 Преддипломная практика

46 46 Профессионально-
творческая практика

УК-2.4 Публично представляет результаты решения конкретной задачи проекта
3 3 Экология
3 4 Основы бережливого

производства
67 67 Стратегический маркетинг
8 9 Коммуникация с людьми с

различными нарушениями
здоровья

5 56 Модуль получения
квалификации "Агент
коммерческий"

5 6 Маркетинговые
исследования и
ситуационный анализ

5 6 Квалификационный
экзамен по модулю "Агент
коммерческий"

6 7 Брендинг территории
6 7 Медиакарта региона

67 67 Проектный практикум
67 67 Маркетинговые технологии

проектного бизнеса
2 2 Профессионально-

ознакомительная практика
8 9 Преддипломная практика

46 46 Профессионально-
творческая практика

7.2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных
этапах их формирования, описание шкалы оценивания
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.1 Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее
достижение в соответствии с действующим законодательством
  Знать: - понятия
государства,
права, нормы
права; основы
конституционного
строя России;
основы
гражданского,
трудового, админ
истративного,
уголовного,
экологического и
семейного права;
содержание
правового статуса
человека и
гражданина,
способы
осуществления и
защиты
гражданами
своих прав и
свобод.- основные
методы оценки
разных способов
решения
профессиональны
х задач.

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь: - работать
с нормативными и
правовыми
документами,
критически
оценивать свои
достоинства и
недостатки,
намечать пути и
выбирать
средства
развития
достоинств и
устранения
недостатков;-
определять круг
задач в рамках
профессионально
й деятельности.

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть: -
навыками
использования
нормативных и
правовых
документов;
способностью
использовать
общеправовые
знания в
различных сферах
деятельности, в
том числе с
учетом
социальной
политики
государства,
международного
и российского

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
права- методикой
построения,
анализа и
применения
моделей для
оценки состояния
и прогноза
развития
экономических
процессов, и
явлений
УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.2 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и ограничений
исходя из действующих правовых норм
  Знать: -
основные понятия
и категории
права,
ориентироваться
в системе
законодательства
для реализации
различных
правовых
документов по
проектированию,
конструированию,
производству и
сопровождению
объектов
профессионально
й деятельности-
необходимые для
осуществления
профессионально
й деятельности
системные знания
в области
экономики.

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь: -
воспринимать и
обобщать
информацию, а
также
юридические
факты и
возникающие в
связи с ними
правовые
отношения-
соотносить
главное и
второстепенное,
решать
поставленные
задачи в
профессионально
й деятельности.

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть: -
навыками поиска
требуемой
правовой
информации и
подготовки
базовых
документов
правового
характера-
навыками

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
применения
современного
инструментария
для решения
экономических
задач
УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.3 Решает конкретные задачи проекта заявленного качества и за установленное время
  Знать: основные
методы оценки
разных способов
решения
профессиональны
х задач

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь:
определять круг
задач в рамках
профессионально
й деятельности

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть:
навыками
применения
современного
инструментария
для решения
экономических
задач

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,
исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
УК-2.4 Публично представляет результаты решения конкретной задачи проекта
  Знать:
необходимые для
осуществления
профессионально
й деятельности
системные знания
в области
экономики.

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь: проводить
анализ
поставленной
цели и
формулировать
задачи,
необходимые для
ее достижения,
анализировать
альтернативные
варианты;
определять круг
задач в рамках
профессионально
й деятельности; -
планировать
собственную
деятельность
исходя из
имеющихся
ресурсов.

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть:
методикой
построения,
анализа и
применения
моделей для
оценки состояния
и прогноза
развития
экономических

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
процессов, и
явлений.
ПКУВ-1: Способен осуществлять профессиональные функции в области маркетинга, рекламы и связей с
общественностью в различных структурах
ПКУВ-1.1 Создает эффективную коммуникационную инфраструктуру организации, обеспечивает внутренние и
внешние коммуникации, в том числе с государственными органами, общественными организациями,
коммерческими структурами, средствами массовой информации
  Знать:
технологии
маркетинговых
коммуникаций;
принципы
создания
эффективной ком
муникационной
инфраструктуры
организации;
внутренние и
внешние
коммуникации в
том числе с
государственным
и органами,
общественными
организациями,
коммерческими
структурами,
средствами
массовой
информации;
общеизвестные и
нестандартные
методики
построения
кампании в
условиях кризиса,
определение
восприятия
реальности,
способы
разрешения
конфликтных
ситуаций

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь:
обеспечивать
внутренние и
внешние
коммуникации, в
том числе с
государственным
и органами,
общественными
организациями,
коммерческими
структурами,
средствами
массовой
информации;
анализировать
кризисные
ситуации,
оперативно
принимать
решения,
использовать
принцип решения
управленческих
задач, в основе
которого заложен
принцип

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
согласования
интересов
Владеть:
навыками
создания
эффективной ком
муникационной
инфраструктуры
организации с
внутренними и
внешними
коммуникациями,
в том числе с
государственным
и органами,
общественными
организациями,
коммерческими
структурами,
средствами
массовой
информации;
навыками
формирования
методов
антикризисной
деятельности с
учетом
особенностей
менталитета,
традиций и
тенденций
развития

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков

ПКУВ-1: Способен осуществлять профессиональные функции в области маркетинга, рекламы и связей с
общественностью в различных структурах
ПКУВ-1.2 Использует теории, инструменты и приемы маркетинга в различных видах профессиональной
деятельности, в решении коммуникационных задач рекламы и связей с общественностью
  Знать: способы
применения
теории,
инструментов и
приемов
маркетинга в
различных видах
профессионально
й деятельности, в
решении коммуни
кационных задач
рекламы и связей
с
общественностью
;

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь:
Анализировать и с
истематизировать
теории,
инструменты и
приемы
маркетинга в
различных видах
профессионально
й деятельности, в
решении коммуни
кационных задач
рекламы и связей
с
общественностью
.

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть:
навыками

Частичное
владение

Несистематическо
е применение

В
систематическом

Успешное и
систематическое
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Планируемые
результаты

освоения
компетенции

Критерии оценивания результатов обучения Наименование
оценочного

средства
неудовлетворит

ельно
удовлетворител

ьно
хорошо отлично

1 2 3 4 5 6
использования
теории,
инструментов и
приемов
маркетинга в
различных видах
профессионально
й деятельности, в
решении коммуни
кационных задач
рекламы и связей
с
общественностью
;

навыками навыков применении
навыков
допускаются
пробелы

применение
навыков

ПКУВ-1: Способен осуществлять профессиональные функции в области маркетинга, рекламы и связей с
общественностью в различных структурах
ПКУВ-1.3 Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на
разработку и реализацию коммуникационного продукта
  Знать: правила
участия в
организации и
выполнении
маркетинговых
исследований,
направленных на
разработку и
реализацию комм
уникационного
продукта;

Фрагментарные
знания

Неполные знания Сформированные,
но содержащие
отдельные
пробелы знания

Сформированные
систематические
знания

  Устный опрос,
составление
медиакарт,
экзамен

Уметь:
определять
участие в
организации и
выполнении
маркетинговых
исследований,
направленных на
разработку и
реализацию комм
уникационного
продукта;

Частичные умения Неполные умения Умения полные,
допускаются
небольшие
ошибки

Сформированные
умения

Владеть:
навыками участия
в организации и
выполнении
маркетинговых
исследований,
направленных на
разработку и
реализацию комм
уникационного
продукта;

Частичное
владение
навыками

Несистематическо
е применение
навыков

В
систематическом
применении
навыков
допускаются
пробелы

Успешное и
систематическое
применение
навыков

7.3. Типовые контрольные задания и иные материалы, необходимые для оценки
знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы
формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы

  

Темы рефератов:

1. Понятие информации.

2. Основные этапы информатизации общества.

3. Структура универсума информации.
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4. Социальная информация и ее особенности.

5. Понятие и особенности научной информации.

6. Научная информация и научные знания.

7. Документ как форма представления информации.

8. Издания и их классификация.

9. Типология издательской продукции.

10. Структура документа, его внутренние и внешние элементы (на примере книги и др.).

11. Научно-справочный аппарат к тексту документа.

12. Формы представления научной информации.

13. Определение библиографии. Библиография как общественное явление.

14. Библиографическая информация и ее формы.

15. Библиографическая запись и ее элементы.

16. Библиографическое описание и его виды.

17. Типы библиографических пособий.

18. Государственная система научно-технической информации и её структура.

19. Российская книжная палата, ее деятельность. Издания РКП.

20. Всероссийский институт научной и технической информации, ее деятельность. Издания
ВИНИТИ.

21. Институт научной информации по общественным наукам, его деятельность. Издания
ИНИОН.

22. Научная библиотека вуза и ее библиографическая деятельность.
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23. Основные библиографические пособия по социальным и гуманитарным наукам.

24. Система каталогов и картотек библиотеки.

25. Информационный поиск и его критерии.

26. Виды информационного поиска.

27. Этапы информационного поиска

Вопросы к экзамену

1. Понятие медиакарты.

2. Составляющие медиакарты. 

 3. Создание медиакарты как базовый блок работы в PR.

 4. Медиакарта как средство оптимизации коммуникации в сфере рекламы и связей с
общественностью. 

 5. Современное состояние массмедийного пространства города.

 6. Печатные СМИ региона.

7. Виды печатных СМИ.

8. Информационные агентства региона.

 9. Электронные СМИ региона.

10. Мониторинг массмедиа региона.

7.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний,
умений и навыков, и опыта деятельности, характеризующих этапы формирования
компетенций

  

Требования к написанию реферата
Реферат - продукт самостоятельной работы обучающегося, представляющий собой
письменное или устное сообщение по представлению полученных результатов определенной
темы.

Цель подготовки реферата: сформировать научно-исследовательские навыки и умения
у обучающегося; способствовать овладению методами научного познания; освоить навыки
публичного выступления; научиться критически мыслить.

Текст реферата должен содержать аргументированное изложение определенной темы.
Доклад должен быть структурирован и включать введение, основную часть, заключение.
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Критерииоцениванияреферата:
  

«отлично»

  

Проблема раскрыта полностью. Проведен анализ проблемы с привлечением
дополнительной литературы. Представленная информация систематизирована,
последовательна и логически связана. Использовано более 5 профессиональных
терминов. Широко использованы информационные технологии. Отсутствуют ошибки в
представляемой информации. Ответы на вопросы полные с приведением примеров и
пояснений. Выводы обоснованы.

  

«хорошо»

  

Проблема раскрыта. Проведен анализ проблемы без дополнительной литературы. Не все
выводы сделаны или не все обоснованы Представленная информация
систематизирована и последовательна. Использовано более 2 профессиональных
терминов Использованы информационные технологии. На дополнительные вопросы
даны неполные ответы.

  

«удовлетвори-
тельно»

  

Проблема раскрыта не полностью. Представленная информация не систематизирована
или непоследовательна. Использованы 1-2 профессиональных термина. Использованы
информационные технологии частично. Допущены фактические ошибки в содержании
доклада или при ответе на дополнительные вопросы; отсутствует выводы.

  

«неудовлетво-
рительно»

  

Тема реферата не раскрыта, обнаруживается существенное не понимание проблемы.

Результаты текущего контроля используются при проведении промежуточной
аттестации.

  Требования и критерии оценивания знаний, умений и навыков на экзамене

Экзамен - форма проверки успешного выполнения студентами практических работ,
усвоения учебного материала дисциплины в ходе практических занятий и самостоятельной
работы. Вопросы, выносимые на экзамен, доводятся до сведения студентов за месяц до сдачи
экзамена. Требования и задания соответствуют требуемому уровню усвоения дисциплины и
отражают ее основное содержание.

  

Критерии выставления оценок при проведении экзамена:

:
  

«отлично»

  

Обучающий глубоко и прочно усвоил весь программный материал, исчерпывающе,
последовательно, грамотно и логически стройно его излагает, тесно увязывает теорию с
практикой. Обучающийся не затрудняется с ответом при видоизменении задания, свободно
справляется с задачами, заданиями и другими видами применения знаний, показывает
знания законодательного и нормативно-технического материалов, правильно обосновывает
принятые решения, владеет разносторонними навыками и приемами выполнения
практических работ, обнаруживает

умение самостоятельно обобщать и излагать материал, не допуская ошибок.
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«хорошо» Обучающийся твердо знает программный материал, грамотно и по существу излагает его,
не допускает существенных неточностей в ответе на вопрос, может правильно применять
теоретические знания и владеет

необходимыми навыками при выполнении практических заданий.
  

«удовлетвори-
тельно»

  

Обучающийся усвоил только основной материал, но не знает отдельных деталей,
допускает неточности, недостаточно правильные формулировки, нарушает
последовательность в изложении программного материала и испытывает затруднения в
выполнении практических заданий.

  

«неудовлетво-
рительно»

  

Обучающийся не знает значительной части программного материала, допускает
существенные ошибки, с большими затруднениями выполняет практические работы
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8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
(модуля)

  

8.1. Основная литература
Название Ссылка

Маркетинг : учебное пособие / С.К. Хамирзова. - Майкоп :
Магарин О.Г., 2011. - 264 с. : ил. - Гриф: Допущено
Министерством образования и науки РА. - Библиогр.: с.
262-264
  Сачук, Т.В. Территориальный маркетинг: теория и
практика : учебник / Т.В. Сачук. - Москва : ИНФРА-М, 2022.
- 583 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=399347. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-16-012156-7. - ISBN
978-5-16-104965-5

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BC
82D

  Алешникова, В.И. Введение в маркетинг территорий :
учебное пособие / В.И. Алешникова. - Москва : ИНФРА-М,
2022. - 272 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). -
Режим доступа: по подписке. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=389815. - ISBN
978-5-16-016626-1. - ISBN 978-5-16-109206-4

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BA
F1F

  Кузнецов, П.А. Public Relations. Связи с общественностью
для бизнеса: практические приемы и технологии :
практическое пособие / П.А. Кузнецов. - Москва : Дашков
и К, 2021. - 294 с. - ЭБС Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=376164. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-394-04020-7

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0BB
64D

  

8.2. Дополнительная литература
Название Ссылка

  Архангельская, И.Б. Интегрированные маркетинговые
коммуникации : учебное пособие / Архангельская И.Б.,
Мезина Л.Г., Архангельская А.С. - Москва : РИОР, 2016. -
171 с. - (Высшее образование: Бакалавриат). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=248479. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-369-01485-1. - ISBN
978-5-16-103762-1. - ISBN 978-5-16-011489-7

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+09D
5E1

  Грошев, И.В. Системный бренд-менеджмент : учебник /
И.В. Грошев, А.А. Краснослободцев. - Москва : ЮНИТИ-
ДАНА, 2017. - 655 с. - IPR Books. - URL:
http://www.iprbookshop.ru/71225.html. - Режим доступа: по
подписке. - ISBN 978-5-238-02203-1

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+0A9
01B

  Алексейчева, Е. Ю. Экономическая география и
регионалистика : учебник / Алексейчева Е.Ю., Еделев
Д.А., Магомедов М.Д. - Москва : Дашков и К, 2016. - 376 с.
- (Алексейчева Е.Ю., Еделев Д.А., Магомедов М.Д.). - ЭБС
Знаниум. - URL:
http://znanium.com/catalog/document?id=132302. - Режим
доступа: по подписке. - ISBN 978-5-394-01244-0

http://lib.mkgtu.ru:8004/catalog/fol2?SHOW_ONE_BOOK+09A
5EA

  

8.3. Информационно-телекоммуникационные ресурсы сети «Интернет»

Znanium.com. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система : сайт / ООО "Научно-
издательский центр Инфра-М". – Москва, 2011 - – URL: http://znanium.com/catalog (дата
обновления: 06.06.2019). - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст:
электронный. Фонд ЭБС формируется с учетом всех изменений образовательных стандартов и
включает учебники, учебные пособия, УМК, монографии, авторефераты, диссертации,
энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные документы,
специальные периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов.
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http://znanium.com/catalog/ IPRBooks. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система :
сайт / Общество с ограниченной ответственностью Компания "Ай Пи Ар Медиа". – Саратов,
2010 - . – URL: http://www.iprbookshop.ru/586.html - Режим доступа: для зарегистрир.
пользователей. – Текст электронный. Является распространенным образовательным
электронным ресурсом для высших и средних специальных учебных заведений, научно-
исследовательских институтов, публичных библиотек, приобретающих корпоративный доступ
для своих обучающихся, преподавателей и т.д. ЭБС включает учебную и научную литературу
по направлениям подготовки высшего и среднего профессионального образования.
http://www.iprbookshop.ru/586.html Национальная электронная библиотека (НЭБ) :
федеральная государственная информационная система : сайт / Министерство культуры
Российской Федерации, Российская государственная библиотека. – Москва, 2004 - – URL:
https://нэб.рф/. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. НЭБ -
проект Российской государственной библиотеки. Начиная с 2004 г. Проект Национальная
электронная библиотека (НЭБ) разрабатывается ведущими российскими библиотеками при
поддержке Министерства культуры Российской Федерации. Основная цель НЭБ - обеспечить
свободный доступ гражданам Российской Федерации ко всем изданным, издаваемым и
хранящимся в фондах российских библиотек изданиям и научным работам, – от книжных
памятников истории и культуры, до новейших авторских произведений. В настоящее время
проект НЭБ включает более 1.660.000 электронных книг, более 33.000.000 записей
каталогов.РОССИЙСКАЯ НАЦИОНАЛЬНАЯ БИБЛИОТЕКА (РНБ) : сайт / Российская национальная
библиотека. - Москва : РНБ, 1998. - URL: http://nlr.ru/. – Режим доступа: для зарегистрир.
пользователей. – Текст: электронный. "... одна из крупнейших в мире и вторая по величине
фондов в Российской Федерации – служит российской культуре и науке, хранит
национальную память, способствует просвещению населяющих Россию народов и
распространению идей гуманизма. ... В фондах Библиотеки хранится более 38,6 млн экз.
произведений печати и иных информационных ресурсов, в том числе и на электронных
носителях, доступных широкому кругу пользователей. Ежегодно РНБ посещает около 850 тыс.
читателей, которым выдается до 5 млн изданий, к ее электронным ресурсам обращаются за
год свыше 10 млн удаленных пользователей. ... Сохраняя культурную и историческую
преемственность, верность библиотечным традициям, заложенным еще в Императорской
Публичной библиотеке, РНБ сегодня — современное информационное учреждение,
оснащенное новейшим оборудованием и своевременно отвечающее на насущные вызовы
времени." (цитата с сайта РНБ: http://nlr.ru/nlr_visit/RA1162/rnb-today ) https://нэб.рф/
eLIBRARY.RU. : научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2000. - . – URL:
https://elibrary.ru/defaultx.asp. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст:
электронный. Платформа eLIBRARY.RU была создана в 1999 году по инициативе Российского
фонда фундаментальных исследований для обеспечения российским ученым электронного
доступа к ведущим иностранным научным изданиям. С 2005 года eLIBRARY.RU начала работу с
русскоязычными публикациями и ныне является ведущей электронной библиотекой научной
периодики на русском языке в мире. https://elibrary.ru/defaultx.asp CYBERLENINKA : научная
электронная библиотека : сайт. – Москва, 2014. - . – URL: https://cyberleninka.ru// - Режим
доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. КиберЛенинка - это научная
электронная библиотека, построенная на парадигме открытой науки (Open Science),
основными задачами которой является популяризация науки и научной деятельности,
общественный контроль качества научных публикаций, развитие междисциплинарных
исследований, современного института научной рецензии, повышение цитируемости
российской науки и построение инфраструктуры знаний. https://cyberleninka.ru/
Периодические издания доступные обучающимся и сотрудникам ФГБОУ ВО МГТУ по подписке
и на основании контрактов и лицензионных соглашений. /index.php/resursy/37-periodicheskie-
izdaniya ИНДУСТРИЯ РЕКЛАМЫ - ИНФОРМАЦИОННО-СПРАВОЧНЫЙ ПОРТАЛ - https://adindustry.ru/
Информационно-справочный портал индустрии рекламы представляет информацию по
широкому кругу вопросов, связанных с теорией и практикой рекламной деятельности:
справочные документы, тематические статьи, обзор ситуации на рынке рекламы, российский
и международный опыт, исследования, стандарты, персоны, организации, ресурсы. Всё для
изучения и развития рекламного дела.Рекламный рейтинг: Лучшие рекламные агентства
России 2021-2022 : сайт – 2006. – URL: https://www.alladvertising.ru/. Режим доступа: свободный.
Текст: электронный.Портал о рекламе Advertology.Ru - все о рекламе, маркетинге и PR (©
"РИП-холдинг") : сайт – 1999. – URL: http://www.advertology.ru/. Режим доступа: свободный.
Текст: электронный.Sostav.ru - новости рекламы и маркетинга (© Sostav.ru) : сайт – 1998. –
URL: https://www.sostav.ru/. Режим доступа: свободный. Текст: электронный.КонсультантПлюс :
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справочно правовая система: [сайт]. – Москва, 1997. - 2021. – URL:
http://www.consultant.ru/about/. – Режим доступа: с компьютеров университета (локальная
версия). – Текст: электронный.Масштабные некоммерческие проекты КонсультантПлюс
разработаны в помощь бухгалтерам и финансовым специалистам, юристам, студентам
юридических и экономических специальностей. https://adindustry.ru/
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9. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)

  

  

Раздел / Тема

с указанием основных учебных элементов

  

Методы обучения

  

Способы (формы) обучения

  

Средства обучения

  

Формируе- мые
компетен- ции/

трудовые
функции

  

Тема 1. Понятие медиакарты и ее составляющие.

  

Лекция, конспектирование,
приобретение знаний,
формирование умений и
навыков, закрепление,
проверка знаний, умений
навыков

  

Аудиторная

(изучение               нового

учебного          материала,
формирование                 и
совершенствование умений      
и    навыков,
обобщение                       и

систематизация знаний,
контроль и коррекция знаний)

  

Устная          речь,
письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

  

ПКУВ-1.1

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4

  

Тема 2. Создание медиакарты как базовый блок работы
в PR

  

Лекция, конспектирование,
приобретение знаний,
формирование умений и
навыков, закрепление,
проверка знаний, умений
навыков

  

Аудиторная

(изучение               нового

учебного          материала,
формирование                 и
совершенствование умений      
и    навыков,
обобщение                       и

систематизация знаний,
контроль и коррекция знаний)

  

Устная          речь,
письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

  

ПКУВ-1.1

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4

  

Тема 3. Медиакарта как средство оптимизации
коммуникации в сфере рекламы и связей с

  

Лекция, конспектирование,

  

Аудиторная

  

Устная          речь,

  

ПКУВ-1.1
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общественностью. приобретение знаний,
формирование умений и
навыков,

(изучение               нового

учебного материала,
формирование и
совершенствование

письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4
  

Тема 4. Современное состояние массмедийного
пространства города

  

Лекция, конспектирование,
приобретение знаний,
формирование умений и
навыков, закрепление,
проверка знаний, умений
навыков

  

Аудиторная

(изучение               нового

учебного          материала,
формирование                 и
совершенствование умений      
и    навыков,
обобщение                       и

систематизация знаний,
контроль и коррекция знаний)

  

Устная          речь,
письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

  

ПКУВ-1.1

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4

  

Тема 5. Печатные СМИ и информационные агентства города

  

Лекция, конспектирование,
приобретение знаний,
формирование умений и
навыков, закрепление,
проверка знаний, умений
навыков

  

Аудиторная

(изучение               нового

учебного          материала,
формирование                 и
совершенствование умений      
и    навыков,
обобщение                       и

систематизация знаний,
контроль и коррекция знаний)

  

Устная          речь,
письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

  

ПКУВ-1.1

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4

  

Тема 6. Электронные СМИ региона .

  

Лекция, конспектирование,
приобретение знаний,
формирование умений и

  

Аудиторная

(изучение               нового

  

Устная          речь,
письмо,     схемы,
рисунки, учебники,
учебные пособия

  

ПКУВ-1.1

ПКУВ-1.2

ПКУВ-1.3
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навыков, закрепление,
проверка знаний, умений
навыков

учебного          материала,
формирование                 и
совершенствование умений      
и    навыков,
обобщение                       и

систематизация    знаний,

УК-1.1

УК-1.2

УК-1.3

УК-1.4
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10. Перечень информационных технологий, используемых при
осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю),
включая перечень программного обеспечения и информационных
справочных систем (при необходимости)

10.1. Перечень необходимого программного обеспечения

  Название
7-Zip Свободная лицензия
Adobe Reader DC Свободная лицензия
Microsoft Office Word 2010 Номер продукта 14.0.6024.1000 SP1 MSO 02260-018-0000106-48095
Антивирус kaspersky endpoint security Лицензионный договор от 17.02.2021 № 203-20122401

10.2. Перечень необходимых информационных справочных систем:

  

Каждый обучающийся в течение всего периода обучения обеспечен индивидуальным
неограниченным доступом к электронно-библиотечным системам:

Название
Znanium.com. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система : сайт / ООО 'Научно-издательский центр
Инфра-М'. – Москва, 2011 - – URL: http://znanium.com/catalog (дата обновления: 06.06.2019). - Режим доступа: для
зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. Фонд ЭБС формируется с учетом всех изменений
образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК, монографии, авторефераты,
диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные документы, специальные
периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. http://znanium.com/catalog/
IPRBooks. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система : сайт / Общество с ограниченной
ответственностью Компания 'Ай Пи Ар Медиа'. – Саратов, 2010 - . – URL: http://www.iprbookshop.ru/586.html - Режим
доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст электронный. Является распространенным образовательным
электронным ресурсом для высших и средних специальных учебных заведений, научно-исследовательских
институтов, публичных библиотек, приобретающих корпоративный доступ для своих обучающихся, преподавателей
и т.д. ЭБС включает учебную и научную литературу по направлениям подготовки высшего и среднего
профессионального образования. http://www.iprbookshop.ru/586.html
Национальная электронная библиотека (НЭБ) : федеральная государственная информационная система : сайт /
Министерство культуры Российской Федерации, Российская государственная библиотека. – Москва, 2004 - – URL:
https://нэб.рф/. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. НЭБ - проект Российской
государственной библиотеки. Начиная с 2004 г. Проект Национальная электронная библиотека (НЭБ)
разрабатывается ведущими российскими библиотеками при поддержке Министерства культуры Российской
Федерации. Основная цель НЭБ - обеспечить свободный доступ гражданам Российской Федерации ко всем
изданным, издаваемым и хранящимся в фондах российских библиотек изданиям и научным работам, – от книжных
памятников истории и культуры, до новейших авторских произведений. В настоящее время проект НЭБ включает
более 1.660.000 электронных книг, более 33.000.000 записей каталогов.РОССИЙСКАЯ НАЦИОНАЛЬНАЯ БИБЛИОТЕКА
(РНБ) : сайт / Российская национальная библиотека. - Москва : РНБ, 1998. - URL: http://nlr.ru/. – Режим доступа: для
зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. '... одна из крупнейших в мире и вторая по величине фондов в
Российской Федерации – служит российской культуре и науке, хранит национальную память, способствует
просвещению населяющих Россию народов и распространению идей гуманизма. ... В фондах Библиотеки хранится
более 38,6 млн экз. произведений печати и иных информационных ресурсов, в том числе и на электронных
носителях, доступных широкому кругу пользователей. Ежегодно РНБ посещает около 850 тыс. читателей, которым
выдается до 5 млн изданий, к ее электронным ресурсам обращаются за год свыше 10 млн удаленных
пользователей. ... Сохраняя культурную и историческую преемственность, верность библиотечным традициям,
заложенным еще в Императорской Публичной библиотеке, РНБ сегодня — современное информационное
учреждение, оснащенное новейшим оборудованием и своевременно отвечающее на насущные вызовы времени.'
(цитата с сайта РНБ: http://nlr.ru/nlr_visit/RA1162/rnb-today ) https://нэб.рф/
CYBERLENINKA : научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2014. - . – URL: https://cyberleninka.ru// - Режим
доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. КиберЛенинка - это научная электронная
библиотека, построенная на парадигме открытой науки (Open Science), основными задачами которой является
популяризация науки и научной деятельности, общественный контроль качества научных публикаций, развитие
междисциплинарных исследований, современного института научной рецензии, повышение цитируемости
российской науки и построение инфраструктуры знаний. https://cyberleninka.ru/
eLIBRARY.RU. : научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2000. - . – URL: https://elibrary.ru/defaultx.asp. -
Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. Платформа eLIBRARY.RU была создана в
1999 году по инициативе Российского фонда фундаментальных исследований для обеспечения российским ученым
электронного доступа к ведущим иностранным научным изданиям. С 2005 года eLIBRARY.RU начала работу с
русскоязычными публикациями и ныне является ведущей электронной библиотекой научной периодики на русском
языке в мире. https://elibrary.ru/defaultx.asp
Периодические издания доступные обучающимся и сотрудникам ФГБОУ ВО МГТУ по подписке и на основании
контрактов и лицензионных соглашений. /index.php/resursy/37-periodicheskie-izdaniya
ИНДУСТРИЯ РЕКЛАМЫ - ИНФОРМАЦИОННО-СПРАВОЧНЫЙ ПОРТАЛ - https://adindustry.ru/ Информационно-справочный
портал индустрии рекламы представляет информацию по широкому кругу вопросов, связанных с теорией и
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Название
практикой рекламной деятельности: справочные документы, тематические статьи, обзор ситуации на рынке
рекламы, российский и международный опыт, исследования, стандарты, персоны, организации, ресурсы. Всё для
изучения и развития рекламного дела.Рекламный рейтинг: Лучшие рекламные агентства России 2021-2022 : сайт –
2006. – URL: https://www.alladvertising.ru/. Режим доступа: свободный. Текст: электронный.Портал о рекламе
Advertology.Ru - все о рекламе, маркетинге и PR (© 'РИП-холдинг') : сайт – 1999. – URL: http://www.advertology.ru/.
Режим доступа: свободный. Текст: электронный.Sostav.ru - новости рекламы и маркетинга (© Sostav.ru) : сайт –
1998. – URL: https://www.sostav.ru/. Режим доступа: свободный. Текст: электронный.КонсультантПлюс : справочно
правовая система: [сайт]. – Москва, 1997. - 2021. – URL: http://www.consultant.ru/about/. – Режим доступа: с
компьютеров университета (локальная версия). – Текст: электронный.Масштабные некоммерческие проекты
КонсультантПлюс разработаны в помощь бухгалтерам и финансовым специалистам, юристам, студентам
юридических и экономических специальностей. https://adindustry.ru/

  

Для обучающихся обеспечен доступ (удаленный доступ) к следующим современным
профессиональным базам данных, информационным справочным и поисковым системам:

Название
Znanium.com. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система : сайт / ООО 'Научно-издательский центр
Инфра-М'. – Москва, 2011 - – URL: http://znanium.com/catalog (дата обновления: 06.06.2019). - Режим доступа: для
зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. Фонд ЭБС формируется с учетом всех изменений
образовательных стандартов и включает учебники, учебные пособия, УМК, монографии, авторефераты,
диссертации, энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные документы, специальные
периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. http://znanium.com/catalog/
IPRBooks. Базовая коллекция : электронно-библиотечная система : сайт / Общество с ограниченной
ответственностью Компания 'Ай Пи Ар Медиа'. – Саратов, 2010 - . – URL: http://www.iprbookshop.ru/586.html - Режим
доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст электронный. Является распространенным образовательным
электронным ресурсом для высших и средних специальных учебных заведений, научно-исследовательских
институтов, публичных библиотек, приобретающих корпоративный доступ для своих обучающихся, преподавателей
и т.д. ЭБС включает учебную и научную литературу по направлениям подготовки высшего и среднего
профессионального образования. http://www.iprbookshop.ru/586.html
Национальная электронная библиотека (НЭБ) : федеральная государственная информационная система : сайт /
Министерство культуры Российской Федерации, Российская государственная библиотека. – Москва, 2004 - – URL:
https://нэб.рф/. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. НЭБ - проект Российской
государственной библиотеки. Начиная с 2004 г. Проект Национальная электронная библиотека (НЭБ)
разрабатывается ведущими российскими библиотеками при поддержке Министерства культуры Российской
Федерации. Основная цель НЭБ - обеспечить свободный доступ гражданам Российской Федерации ко всем
изданным, издаваемым и хранящимся в фондах российских библиотек изданиям и научным работам, – от книжных
памятников истории и культуры, до новейших авторских произведений. В настоящее время проект НЭБ включает
более 1.660.000 электронных книг, более 33.000.000 записей каталогов.РОССИЙСКАЯ НАЦИОНАЛЬНАЯ БИБЛИОТЕКА
(РНБ) : сайт / Российская национальная библиотека. - Москва : РНБ, 1998. - URL: http://nlr.ru/. – Режим доступа: для
зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. '... одна из крупнейших в мире и вторая по величине фондов в
Российской Федерации – служит российской культуре и науке, хранит национальную память, способствует
просвещению населяющих Россию народов и распространению идей гуманизма. ... В фондах Библиотеки хранится
более 38,6 млн экз. произведений печати и иных информационных ресурсов, в том числе и на электронных
носителях, доступных широкому кругу пользователей. Ежегодно РНБ посещает около 850 тыс. читателей, которым
выдается до 5 млн изданий, к ее электронным ресурсам обращаются за год свыше 10 млн удаленных
пользователей. ... Сохраняя культурную и историческую преемственность, верность библиотечным традициям,
заложенным еще в Императорской Публичной библиотеке, РНБ сегодня — современное информационное
учреждение, оснащенное новейшим оборудованием и своевременно отвечающее на насущные вызовы времени.'
(цитата с сайта РНБ: http://nlr.ru/nlr_visit/RA1162/rnb-today ) https://нэб.рф/
eLIBRARY.RU. : научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2000. - . – URL: https://elibrary.ru/defaultx.asp. -
Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. Платформа eLIBRARY.RU была создана в
1999 году по инициативе Российского фонда фундаментальных исследований для обеспечения российским ученым
электронного доступа к ведущим иностранным научным изданиям. С 2005 года eLIBRARY.RU начала работу с
русскоязычными публикациями и ныне является ведущей электронной библиотекой научной периодики на русском
языке в мире. https://elibrary.ru/defaultx.asp
CYBERLENINKA : научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2014. - . – URL: https://cyberleninka.ru// - Режим
доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст: электронный. КиберЛенинка - это научная электронная
библиотека, построенная на парадигме открытой науки (Open Science), основными задачами которой является
популяризация науки и научной деятельности, общественный контроль качества научных публикаций, развитие
междисциплинарных исследований, современного института научной рецензии, повышение цитируемости
российской науки и построение инфраструктуры знаний. https://cyberleninka.ru/
Периодические издания доступные обучающимся и сотрудникам ФГБОУ ВО МГТУ по подписке и на основании
контрактов и лицензионных соглашений. /index.php/resursy/37-periodicheskie-izdaniya
ИНДУСТРИЯ РЕКЛАМЫ - ИНФОРМАЦИОННО-СПРАВОЧНЫЙ ПОРТАЛ - https://adindustry.ru/ Информационно-справочный
портал индустрии рекламы представляет информацию по широкому кругу вопросов, связанных с теорией и
практикой рекламной деятельности: справочные документы, тематические статьи, обзор ситуации на рынке
рекламы, российский и международный опыт, исследования, стандарты, персоны, организации, ресурсы. Всё для
изучения и развития рекламного дела.Рекламный рейтинг: Лучшие рекламные агентства России 2021-2022 : сайт –
2006. – URL: https://www.alladvertising.ru/. Режим доступа: свободный. Текст: электронный.Портал о рекламе
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Название
Advertology.Ru - все о рекламе, маркетинге и PR (© 'РИП-холдинг') : сайт – 1999. – URL: http://www.advertology.ru/.
Режим доступа: свободный. Текст: электронный.Sostav.ru - новости рекламы и маркетинга (© Sostav.ru) : сайт –
1998. – URL: https://www.sostav.ru/. Режим доступа: свободный. Текст: электронный.КонсультантПлюс : справочно
правовая система: [сайт]. – Москва, 1997. - 2021. – URL: http://www.consultant.ru/about/. – Режим доступа: с
компьютеров университета (локальная версия). – Текст: электронный.Масштабные некоммерческие проекты
КонсультантПлюс разработаны в помощь бухгалтерам и финансовым специалистам, юристам, студентам
юридических и экономических специальностей. https://adindustry.ru/

37/38



11. Описание материально-технической базы необходимой для
осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

  Наименования специальных
помещений и помещений для

самостоятельной работы

Оснащенность специальных
помещений и помещений для

самостоятельной работы

Перечень лицензионного
программного обеспечения.

Реквизиты подтверждающего
документа

Учебная аудитория для проведения
занятий лекционного типа
(5-5-16)385000, Республика Адыгея,
г. Майкоп, ул. Жуковского/
ул.Пролетарская, дом № 30/дом №
234 (385000, Республика Адыгея, г.
Майкоп, ул. Жуковского, дом №30/
ул.Пролетарская, дом №234, стр. 1),
Учебный корпус № 5

Учебная мебель на 54 посадочных
места, доска, мультимедийное
оборудование (проектор, экран)

7-Zip Свободная лицензия Adobe
Reader GC, Свободная лицензия
Microsoft Office Word 2010 Номер
продукта 14.0.6024 1000 SP1 MSO
02260-018-0000106-48095 Антивирус
Kaspersky endpoint security
Лицензионный договор от 17.02.2021
№203-20122401

Учебная аудитория для проведения
занятий лекционного и семинарского
типов (5-5-19)385000, Республика
Адыгея, г. Майкоп, ул. Жуковского/
ул.Пролетарская, дом № 30/дом №
234 (385000, Республика Адыгея, г.
Майкоп, ул. Жуковского, дом №30/
ул.Пролетарская, дом №234, стр. 1),
Учебный корпус № 5

Учебная мебель на 30 посадочных
мест, доска, мультимедийное
оборудование (проектор, экран)

7-Zip Свободная лицензия Adobe
Reader GC, Свободная лицензия
Microsoft Office Word 2010 Номер
продукта 14.0.6024 1000 SP1 MSO
02260-018-0000106-48095 Антивирус
Kaspersky endpoint security
Лицензионный договор от 17.02.2021
№203-20122401

Помещение для хранения и
профилактического обслуживания
оборудования: информационно-
технический отдел, г. Майкоп, ул.
Первомайская, 191, каб. 318

Технические средства обучения,
служащие для предоставления
учебной информации большой
аудитории

7-Zip Свободная лицензия Adobe
Reader GC, Свободная лицензия
Microsoft Office Word 2010 Номер
продукта 14.0.6024 1000 SP1 MSO
02260-018-0000106-48095 Антивирус
Kaspersky endpoint security
Лицензионный договор от 17.02.2021
№203-20122401

Помещение для самостоятельной
работы обучающихся: читальный зал
МГТУ, г. Майкоп, ул. Первомайская,
191, 3 этаж

Компьютерное оснащение с выходом
в интернет на 30 посадочных мест,
оснащенные специализированной
мебелью (стулья, столы, шкафы,
шкафы выставочные),
мультимедийное оборудование,
оргтехника/принтеры, сканеры,
ксерокс)

7-Zip Свободная лицензия Adobe
Reader GC, Свободная лицензия
Microsoft Office Word 2010 Номер
продукта 14.0.6024 1000 SP1 MSO
02260-018-0000106-48095 Антивирус
Kaspersky endpoint security
Лицензионный договор от 17.02.2021
№203-20122401
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