
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "Б1.В.07 Предпринимательство в сфере
рекламы и PR"

направления подготовки бакалавров "42.03.01 Реклама и связи с общественностью"

профиль подготовки "Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

программа подготовки "бакалавр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Целью учебной дисциплины "Предпринимательство в сфере рекламы и PR" является
изучение места рекламы в современном социуме наряду с другими коммуникационными
потоками, роли рекламы в формировании системы связей с общественностью, освоение
основных приемов создания рекламного сообщения, а также ознакомление будущих
специалистов с возможностями связей с общественностью в современном бизнесе:
технологиями формирования и продвижения имиджа фирмы, оптимизацией контактов с
властными структурами, особенностями корпоративной стратегии, организацией управления
в кризисных ситуациях и т.д.

Для реализации поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

- изучить предпосылки и факторы развития PR и рекламы в предпринимательской
деятельности;

- выявить социально-психологические аспекты связей с общественностью и рекламы в
бизнесе и коммерции;

- определить место и роль рекламы в бизнесе;

- рассмотреть особенности организации рекламы и связей с общественностью для
разных сфер бизнеса;

- освоить методы организации рекламы и связей с общественностью в малой и средней
фирме;

- изучить схемы организации служб управления общественными отношениями в
коммерции, промышленности и финансах;

- овладеть навыками формирования и продвижения корпоративного имиджа;

- приобретение практических навыков создания рекламных продуктов на основе
полученных знаний;

- изучить социально-психологические аспекты связей с общественностью и рекламы в
бизнесе и коммерции.
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Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Сущность и содержание предпринимательской деятельности
PR в бизнесе
Социально-психологические аспекты связей с общественностью и рекламы в бизнесе и
коммерции
Место и роль рекламы в бизнесе
Реклама и связи с общественностью для разных сфер бизнеса
Организация рекламы и связей с общественностью в малой и средней фирме
Служба управления общественными отношениями в коммерции, промышленности и финансах.
Формирование и продвижение корпоративного имиджа.
Глобализация и международный PR.
Итоговая аттестация

Место дисциплины в структуре ОП

Дисциплина  относится к дисциплинам  части, формируемой участниками
образовательных отношений Блока 1 и направлена на изучение места рекламы в
предпринимательской деятельности наряду с другими коммуникационными потоками, роли
рекламы в формировании системы связей с общественностью, . Она базируется на знаниях,
полученных студентами при изучении таких дисциплин, как «Инновационные технологии в
рекламе», «Рекламная деятельность в Интернете», «Организация рекламных и PR-компаний»,
«Разработка и технологии производства рекламных и PR-продуктов», «Проектный
практикум», "Маркетинговые технологии проектного бизнеса"  и др.

Знания, полученные в ходе изучения дисциплины «Предпринимательство в сфере
рекламы и PR» применяются при изучении таких дисциплин, как "Современная пресс-служба",
"Коммуникация с людьми с различными нарушениями здоровья", а также при прохождении
преддипломной практики и написание выпускной квалификационной работы.

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ПКУВ-5: Способен разрабатывать концепции продвижения товаров и услуг, формировать коммуникационные цели
и маркетинговые стратегии, принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных
кампаний и мероприятий, вести деловые переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами (клиентами)
ПКУВ-5.1 Разрабатывает концепции продвижения товаров и услуг, формирует маркетинговые стратегии
организацию системы сбыта и
товародвижения; планирование
оптовых и розничных продаж,
маркетинговые технологии и
технологии бренд-менеджмента;
технологии сегментирования рынка;
позиционирования продуктов и
компаний; оценку
конкурентоспособности продуктов и
конкурентов.

использовать современные
информационно-коммуникационные
технологии, в том числе интернет-
технологии специализированные
программные ресурсы;
разрабатывать концептуальные и
стратегические документы в области
маркетинга; интегрировать
различные средства продвижения в
комплекс маркетинговых
коммуникаций; осуществлять
планирование мероприятий по
продвижению продукции,
планирование расходов на их
проведение

навыками разработки концепции
продвижения продукции СМИ,
формированием коммуникационных
целей и маркетинговых стратегий;
выбора маркетинговых технологий и
инструментов для донесения до
потребителя необходимой
информации; согласования
маркетинговой стратегии с целями,
задачами и стратегиями других
подразделений и организации в
целом.

ПКУВ-5: Способен разрабатывать концепции продвижения товаров и услуг, формировать коммуникационные цели
и маркетинговые стратегии, принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных
кампаний и мероприятий, вести деловые переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами (клиентами)
ПКУВ-5.2 Участвует в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и
мероприятий.
основы планирования и организации
коммуникационных кампаний и
мероприятий, специфику, принципы,
методики, инструменты
планирования, организации,
контроля и оценки эффективности
коммуникационных кампаний,
составляющих их PR-операций и
мероприятий с учетом правовых,
этических и технологических норм
работы PR-менеджера в организациях
различного типа;

выполнять аналитические и
организационные работы при
подготовке концепций, планов,
графиков и реализации
коммуникационных кампаний и
мероприятий; структурировать свою
работу в соответствии с PR-
программой и информационно-
коммуникативными стратегиями
организации; практически
использовать методологию
социологического анализа при

традиционными и современными
технологиями профессиональной
деятельности, умением проводить
под контролем коммуникационные
кампании и мероприятия в связях с
общественностью для решения
маркетинговых и коммуникационных
задач коммерческих структур;
навыками планирования и
организации под контролем
коммуникационных кампаний и
мероприятий с учетом результатов
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планировании коммуникационных
кампаний и мероприятий; измерять
эффекты и эффективность
коммуникации в рамках специальных
мероприятий;

социологических исследований

ПКУВ-5: Способен разрабатывать концепции продвижения товаров и услуг, формировать коммуникационные цели
и маркетинговые стратегии, принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных
кампаний и мероприятий, вести деловые переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами (клиентами)
ПКУВ-5.3 Осуществляет ведение деловых переговоров, устанавливает деловые отношения с партнерами
(клиентами).
основные понятия культуры и этики
речи; нормативные,
коммуникативные, этические аспекты
устной и письменной речи;
функциональные стили современного
языка; основы ораторского искусства
и особенности аргументации; стили
делового общения; основные способы
сбора, обработки, анализа и
наглядного представлению
информации; корпоративные
стандарты, регламенты и иные
локальные нормативные акты,
регулирующие профессиональную
деятельность.

ввести деловые переговоры,
устанавливать деловые отношения с
партнерами (клиентами); вести обмен
деловой информацией в устной и
письменной формах
нагосударственном языке;
использовать знание языковых норм,
знания о коммуникативных качествах
речи в межличностном общении и
профессиональной деятельности;
составлять договоры гражданско-
правового характера, оформлять
необходимую документацию по
реализации договора.

современными информационно-
коммуникативными средствами в
процессе общения; навыками
коммуникации в профессиональной
области; методами
совершенствования навыков
грамотного письма и говорения.
навыками межличностного делового
общения на русском и иностранном
(ых) языках, с применением
профессиональных языковых форм,
средств и современных
коммуникативных технологий;
навыками написания аналитических
справок, обзоров и прогнозов;
навыками составления и заключения
договора на проведение
маркетингового исследования,
социологического опроса о
предоставлении информации или
оказания иных услуг, необходимых
для анализа ситуации на рынке
продукции СМИ

УК-9: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
УК-9.1 Понимает базовые принципы функционирования экономики и экономического развития, цели
формы участия государства в экономике.
экономические законы производства:
спроса и предложения, рыночного
ценообразования, положительные и
отрицательные стороны рыночной и
нерыночной экономики;- основы
микроэкономики, теорию
потребительского поведения,
издержки производства, типы
рыночных структур, рынки факторов
производства; основы
макроэкономической политики
государства, основные
макроэкономические показатели и
принципы их расчета; механизм
формирования валового внутреннего
продукта и валового национального
дохода, теорию макроэкономического
равновесия, бюджетно-налоговую и
денежно-кредитную политику,
механизм регулирования инфляции и
безработицы; основы
функционирования мировой
экономики.

оценивать постоянно изменяющуюся
социально-экономическую ситуацию
в организации и ее влияние на
возникновение управленческих
проблем и задач;- применять
творческий, аналитический,
прогностический, креативный и др.
подходы к решению проблемы исходя
из действующих правовых норм,
имеющихся ресурсов и ограничений;-
использовать экономический
инструментарий анализа внешней и
внутренней среды бизнеса
(организации); адекватно
воспринимать содержание, находить
и анализировать экономическую
информацию, имеющуюся в
экономической литературе и
используемую в СМИ для
ориентирования в основных текущих
проблемах экономики;-
анализировать экономическую
политику государства,формировать
собственную позицию по отношению
к ней и вырабатывать свою точку
зрения на происходящие в стране
экономические процессы

навыками решения простейших задач
по дисциплине; навыками
графического иллюстрирования
вопросов экономики;- методами
системного творческого решения
проблемы исследования на базовом
уровне исходя из поставленных задач
и ожидаемых результатов; -
навыками содержательной
интерпретацией и адаптацией
знаний экономической теории для
решения профессиональных задач;
способностью к обобщению, поиску и
оценке альтернативных способов
решения поставленных
экономических задач

УК-9: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
УК-9.2 Применяет методы планирования для достижения текущих и долгосрочных экономических и
финансовых целей, использует финансовые инструменты и методы экономических расчётов для
обоснования и принятия хозяйственных решений в различных областях жизнедеятельности, управляет
финансовыми ресурсами и контролирует собственные экономические риски.
основные принципы и содержание
экономических законов и категорий,
структуру экономических
показателей; источники и способы
анализа экономической информации,
характеризующей денежную,
валютную, кредитную, банковскую

применять экономические модели и
методы для описания процессов и
явлений в различных сферах
деятельности;- пользоваться
различными инструментами сбора,
анализа и обработки экономических
данных;- организовывать

основами экономических знаний для
описания, моделирования и анализа
экономических процессов и явлений в
различных сферах
деятельности;методами сбора и
анализа экономической информации
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системы. собственную деятельность числе в
области учёта расходов и доходов,
приобретения финансовых продуктов
услуг), выбирать методы и способы
выполнения профессиональных
задач, оценивать их эффективность и
качество;- правильно использовать
теоретические практической
деятельности по использованию
экономической информации;-
результативно использовать
современные финансовые
инструменты;- решать типичные
задачи в области семейного
бюджета.

УК-9: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
УК-9.3 Обосновывает экономически, финансово грамотное поведение индивида как гражданина вне
зависимости от его профессиональной деятельности
финансовые инструменты для
управления личными финансами,
контролирует собственные
экономические и финансовые риски

использовать финансовые
инструменты для управления
личными финансами, контролирует
собственные экономические и
финансовые риски

методами рационального подхода к
управлению личным и семейным
бюджетом, на базе которого человек
организует эффективное
расходование своих средств;-
навыками поддержания здорового
баланса доходов и расходов в личном
и семейном бюджете;навыками
успешного использования
инструментов инвестирования и
сбережения, и избежание
бессмысленных трат и финансовых
потерь.

Дисциплина "Предпринимательство в сфере рекламы и PR" изучается посредством лекций,
все разделы программы закрепляются практическими, лабораторными занятиями,
выполнением контрольных работ, самостоятельной работы над учебной и научно-технической
литературой и завершается экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 144 часа, 4 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации: Экзамен.
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