
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "Б1.В.04 Рекламная деятельность в Интернете"

направления подготовки бакалавров "42.03.01 Реклама и связи с общественностью"

профиль подготовки "Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

программа подготовки "бакалавр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Цель изучения дисциплины «Рекламная деятельность в Интернете» – формирование
целостной системы знаний об общих закономерностях и технологиях применения Интернет-
рекламы, с использованием методов Интернет-рекламы и PR при работе на различных
сегментах рынка. 

Для достижения поставленной цели должны быть решены следующие задачи: -
ознакомить обучающихся с комплексом современных знаний о новой
информационнокоммуникативной среде Интернета, специфике и принципах создания и
распространения рекламы в интерактивной электронной среде; 

- изучить методологию продвижения продуктов и услуг в поисковых и социальных
сетях Интернета; 

- выработать практические навыки продвижения рекламы на различных Интернет-
платформах.

Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Интернет как коммуникативное пространство для рекламы и PR
Характеристика глобальной сети как рекламной площадки
Реклама и PR в социальных сетях и блогах
Создание сайтов в рекламной и PR-деятельности
SEO- оптимизация в рекламной деятельности
Медийная реклама в сети Интернет
Email-рассылки
Аудит корпоративного веб- сайта

Место дисциплины в структуре ОП

Дисциплина «Рекламная деятельность в Интернете» относится к части, формируемой
участниками образовательных отношений Блока 1 и дает необходимые знания об основах
рекламной деятельности предприятий в сети Интернет. Курс «Рекламная деятельность в
Интернете» связан практически со всеми предыдущими дисциплинами, так как
востребованность бакалавра по данному профилю на рынке труда, его
конкурентоспособность в значительной степени зависят от наличия умения эффективно
общаться, от знаний приемов и технологий воздействия на массовое сознание, убеждения,
технологий организации и ведения эффективной рекламной деятельности. В процессе
изучения дисциплины «Рекламная деятельность в интернете» обучающиеся используют
знания, полученные при изучении таких дисциплин как «Экономика», «Теория и практика
рекламы и связей с общественностью», «Основы медиапланирования», «Основы теории
коммуникации», ,  и др. Дисциплина «Рекламная деятельность в Интернете» является
предшествующей для следующих дисциплин: «Основы маркетинга», «Стратегический
маркетинг», "Консалтинг в связях с общественностью" «Интернет- маркетинг», «Управление
репутацией в сети Интернет», «Медиарилейшнз», «Имиджелогия», «Инновационные
технологии в рекламе» и др.
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В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ПКУВ-3: Способен использовать современные технологии массовой коммуникации и бренд-менеджмента,
разрабатывать маркетинговые и коммуникационные стратегии
ПКУВ-3.1 Применяет алгоритмы планирования, реализации и анализа коммуникационных программ и
мероприятий, современные методы и инструменты деятельности в области массовых коммуникаций,
маркетинговых коммуникаций и бренд-менеджмента
особенности, правила и приемы
применения алгоритмов
планирования, реализации и анализа
коммуникационных программ и
мероприятий, современные методы и
инструменты деятельности в области
массовых коммуникаций,
маркетинговых коммуникаций и
бренд-менеджмента; этические
основы, формы и сферы делового
общения с деловыми и
официальными лицами и
зарубежными (общественными)
партнерами. Виды деловой переписки

учитывать особенности
планирования, реализации и анализа
коммуникационных программ и
мероприятий, современные методы и
инструменты деятельности в области
массовых коммуникаций,
маркетинговых коммуникаций и
бренд-менеджмента;
взаимодействовать с различными
целевыми группами. Выражать
мысли, эффективно отслеживая
реакцию аудитории на
информационное сообщение.
Реализовывать знания в области
рекламы и связей с общественностью
как сферы профессиональной
деятельности

навыками планирования, реализации
и анализа коммуникационных
программ и мероприятий,
современные методы и инструменты
деятельности в области массовых
коммуникаций, маркетинговых
коммуникаций и бренд-менеджмента;
Культурой мышления, способностью к
восприятию, обобщения и анализу
информации, постановок цели и
выбору путей ее достижения.
Навыками устного и письменного
аргументированного изложения
собственной точки зрения Базовыми
моделями взаимоотношений СО со
СМИ

ПКУВ-3: Способность выполнять работы по архитектурно- строительному проектированию зданий и сооружений
промышленного и гражданского назначения
ПКУВ-3.2 Самостоятельно находит пути и способы повышения эффективности коммуникационных систем
и технологий, их нацеленность на решение стратегических и оперативных задач современных
организаций
пути и способы повышения
эффективности коммуникационных
систем и технологий, их
нацеленность на решение
стратегических и оперативных задач
современных организаций, как в
коммерческой, так и некоммерческой
сферах

находить пути и способы повышения
эффективности коммуникационных
систем и технологий, их
нацеленность на решение
стратегических и оперативных задач
современных организаций, как в
коммерческой, так и некоммерческой
сферах; ориентироваться на рынке
маркетинговой информации

навыками определения путей и
способов повышения эффективности
коммуникационных систем и
технологий, их нацеленности на
решение стратегических и
оперативных задач современных
организаций, как в коммерческой, так
и некоммерческой сферах.

ПКУВ-3: Способен использовать современные технологии массовой коммуникации и бренд-менеджмента,
разрабатывать маркетинговые и коммуникационные стратегии
ПКУВ-3.3 Осуществляет тактическое планирование мероприятий в рамках реализации маркетинговой и
коммуникационной стратегий
концепции прикладного маркетинга;
методики для тактического
планирования мероприятий в рамках
реализации маркетинговой и
коммуникационной стратегий;

применять методики для
тактического планирования
мероприятий в рамках реализации
маркетинговой и коммуникационной
стратегий;

навыками применения методик для
тактического планирования
мероприятий в рамках реализации
маркетинговой и коммуникационной
стратегий.

ПКУВ-4: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПКУВ-4.1 Формирует проект бюджета на реализацию мероприятий по продвижению продукции СМИ
основные методы формирования
бюджета реализации мероприятий по
продвижению продукции СМИ;

разрабатывать бюджет реализации
мероприятий по продвижению
продукции СМИ с использованием
разных методов;

навыками формирования бюджета
реализации мероприятий по
продвижению продукции СМИ.

ПКУВ-4: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПКУВ-4.2 Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной
стратегии
основы планирования и организации
коммуникационных кампаний и
мероприятий, специфику, принципы,
методики, инструменты
планирования, организации,
контроля и оценки эффективности
коммуникационных кампаний,
составляющих их PR операций и
мероприятий с учетом правовых,
этических и технологических норм
работы PR-менеджера в организациях
различного типа;

выполнять аналитические и
организационные работы при
подготовке концепций, планов,
графиков и реализации
коммуникационных кампаний и
мероприятий; структурировать свою
работу в соответствии с PR
программой и информационно-
коммуникативными стратегиями
организации; практически
использовать методологию
социологического анализа при
планировании коммуникационных
кампаний и мероприятий; измерять
эффекты и эффективность
коммуникации в рамках специальных
мероприятий

традиционными и современными
технологиями профессиональной
деятельности, умением проводить
под контролем коммуникационные
кампании и мероприятия в связях с
общественностью для решения
маркетинговых и коммуникационных
задач коммерческих структур;
навыками планирования и
организации под контролем
коммуникационных кампаний и
мероприятий с учетом результатов
социологических исследований
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ПКУВ-4: Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
ПКУВ-4.3 Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию
корпоративной идентичности и корпоративной культуры
основные методы и приемы
политикиформирования
корпоративной идентичности
икорпоративной культуры;
особенности организации внутренних
коммуникаций и мероприятий по
формированию корпоративной
идентичности и корпоративной
культуры

участвовать в формировании
эффективных внутренних
коммуникаций, создавать и
поддерживать благоприятный
психологический климат в
коллективе; осуществлять
организацию внутренних
коммуникаций и мероприятий по
формированию корпоративной
идентичности и корпоративной
культуры

навыком эффективного участия в
организациях внутренних
коммуникаций и мероприятий по
формированию корпоративной
идентичности и корпоративной
культуры; способностью работать в
группе и коллективе в качестве
исполнителя или руководителя
младшего звена.

Дисциплина "Рекламная деятельность в Интернете" изучается посредством лекций, все
разделы программы закрепляются практическими, лабораторными занятиями, выполнением
контрольных работ, самостоятельной работы над учебной и научно-технической литературой
и завершается экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 144 часа, 4 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации: Экзамен.
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