
Аннотация

учебной  дисциплины  Б1.0.03 М аркетинг

направления подгот овки м агист ров  38.04.02 М енеджмент

Дисциплина учебного плана подготовки магистров по направлению 

38.04.02 М енеджмент профиль Бережливое управление ____________

Цели изучения курса: освоения дисциплины  является раскрытие принципов и методов 

маркетингового управления компанией, принятия стратегических и тактических решений в 

рамках понимания управления маркетингом: как современной управленческой концепции, 

управления важнейш ей функцией компании, управления спросом на основе создания 

ценностей и активного формирования рынка для компании.

Задачи курса: ’

- сф орм ировать знания, ум ения и навы ки подготовки „и принятия стратегических 

м аркетинговы х реш ений на корпоративном  уровне, по вы бору целевы х ры нков и 

позиционированию ;

- научить основны м  подходам  и сф орм ировать базовы е навы ки управления 

маркетингом  на корпоративном , функциональном  и инструм ентальном  уровне и 

обоснованию  предлож ений по соверш енствованию  управления м аркетингом  с учетом  

критериев социально-эконом ической  эф ф ективности, рисков и возм ож ны х социально- 

эконом ических последствий;

- раскры ть особенности  управления маркетингом  разнообразны х типов учреж дений, 

организаций и предприятий различны х сфер деятельности.

Основные блоки и темы дисциплины: М аркетинг как управленческая концепция. 

У правление м аркетингом  на корпоративном  уровне. У правление маркетингом  на 

функциональном  уровне. У правление маркетингом  на инструм ентальном  уровне. 

Организация управления маркетингом . О собенности управления маркетингом  в 

различны х сф ерах и отраслях.

Учебная дисциплина «М аркетинг» входит в перечень курсов базовой части 

обязательных дисциплин ООП.

В результате изучения дисциплины магистр должен обладать следующими 

компетенциями

знать: основные теоретические и методологические положения концепции марке

тингового управления компанией (ОПК-2.1, ОПК-2.2, ОПК-5.1, ПКУВ -  4.1, ПКУВ -  4.2);

уметь: использовать современные технологии, методические приёмы и процедуры 

разработки и принятия маркетинговых решений, организации маркетинговой деятельности; 

использовать количественные и качественные методы для проведения прикладных 

исследований и управления бизнес-процессами, готовить аналитические материалы по 

результатам их применения (ОПК-2.1, ОПК-2.2, ОПК-5.1, ПКУВ -  4.1, ПКУВ -  4.2);

владеть: навы ками подготовки организационно-экономического обоснования

принимаемых маркетинговы х решений; методами экономического и стратегического анализа 

поведения экономических агентов и рынков в глобальной среде (ОПК-2.1, ОПК-2.2, ОПК-5.1, 

П К У В - 4 .1 ,  П К У В - 4 .2 )

Д исциплина «М аркетинг» изучается посредством  лекций, все разделы  програм мы  

закрепляю тся практическим и занятиям и, тестам и, контрольны х и сам остоятельны х работ 

и заверш аю тся зачетом .

Общая трудоемкость дисциплины составляет 108 часов, 3 зачетны е единицы.

Вид промежуточной аттестации: экзамен

Разработчик; к.э.н., доцент
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