
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины "Б1.О.24 Основы копирайтинга"

направления подготовки бакалавров "42.03.01 Реклама и связи с общественностью"

профиль подготовки "Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

программа подготовки "бакалавр"

Цели и задачи учебной дисциплины (модуля)

Основные блоки и темы дисциплины
Раздел дисциплины

Место дисциплины в структуре ОП

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать
следующими компетенциями:
ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их
разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных
продуктах
ОПК-2.1 Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и
тенденции развития 
систему общественных и
государственных институтов,
механизмы их функционирования и
тенденции развития.

учитывать тенденции развития
общественных и государственных
институтов при формировании и
использовании интегрированных
коммуникаций; создавать тексты
рекламы и связей с общественностью
и/или коммуникационных продуктов с
учетом тенденций развития
общественных и государственных
институтов;

навыками создания текстов рекламы
и связей с общественностью и/или
коммуникационных продуктов с
учетом тенденций развития
общественных и государственных
институтов.

ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их
разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных
продуктах
ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов
при создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов
тенденции развития общественных и
государственных институтов для их
разностороннего освещения в
создаваемых медиатекстах и (или)
медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах.

учитывать тенденции развития
общественных и государственных
институтов для их разностороннего
освещения в создаваемых
медиатекстах и (или)
медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах.

приемами развития общественных и
государственных институтов для их
разностороннего освещения в
создаваемых медиатекстах и (или)
медиапродуктах, и (или)
коммуникационных продуктах;

ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
ОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и мирового культурного процесса 
методы подготовки текстов рекламы
и связей с общественностью и (или)
иных коммуникационных продуктов
различных жанров и форматов в
соответствии с нормами русского и
иностранного языков, особенностями
иных знаковых систем

осуществлять подготовку текстов
рекламы и связей с общественностью
и (или) иных коммуникационных
продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами
русского и иностранного языков,
особенностями иных знаковых систем

навыками подготовки текстов
рекламы и связей с общественностью
и (или) иных коммуникационных
продуктов различных жанров и
форматов в соответствии с нормами
русского и иностранного языков,
особенностями иных знаковых систем

ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной
выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных
коммуникационных продуктов
достижения отечественной и мировой
культуры, а также средства
художественной выразительности в
процессе создания текстов рекламы и
связей с общественностью и (или)
иных коммуникационных продуктов

применять достижения
отечественной и мировой культуры, а
также средства художественной
выразительности в процессе
создания текстов рекламы и связей с
общественностью и (или) иных
коммуникационных продуктов

навыками учета достижения
отечественной и мировой культуры, а
также средства художественной
выразительности в процессе
создания текстов рекламы и связей с
общественностью и (или) иных
коммуникационных продуктов;
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Дисциплина "Основы копирайтинга" изучается посредством лекций, все разделы программы
закрепляются практическими, лабораторными занятиями, выполнением контрольных работ,
самостоятельной работы над учебной и научно-технической литературой и завершается
экзаменом.

Общая трудоёмкость дисциплины составляет 108 часа, 3 зачетные еденицы.

Вид промежуточной аттестации:  Зачет.
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