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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3
Итого

Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего

Теоретическое обучение и практики 13 14 27 9 23 32 7 7 66

у

п

э Экзаменационные сессии 3 3 6 3 3 6 2 2 14

у Учебная практика 2 2 2

п Производственная практика 8 8 4 4 12

Пд Преддипломная практика 6 6 6

д

Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной 
квалификационной работы

4 4 4

г
Подготовка к сдаче и сдача гос. 
экзамена

2 2 2

к Каникулы 9 9 1 9 10 4 4 23

Продолжительность обучения
(не включая нерабочие праздничные дни
и каникулы)

б о л е е  3 9  нед. более  39  нед.
не  менее 12 нед. и 
не более  3 9  нед.

Итого 18 3 4 5 2 17 35 5 2 25 2 5 129

Студентов

Групп
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- Ф орм а  контроля з.е. И того  ак ад .часо в

С читать  

в  плане
Индекс Н аим енование

Э кза

мен
За че т

З а ч е те

оц.
КП КР Контр. Д К Р

О цен

ка
Эссе

Рефе

р ат
РГР Д р

Экспер

тн о е
Ф а к т

Ч асов  

в  з.е.

Э кспер

тиое

По

п лан у

Конт.

раб.
С Р

К он т
роль

Пр.

п одгот

Блок 1^исциплины (модули) 6 3 6 3 2 2 6 8 2 2 6 8 4 8 2 .7 5 1 3 7 4 .7 4 1 0 .5 4

Обязательная часть 29 2 9 1 0 4 4 1 0 4 4 2 6 5 .3 5 5 2 8 .7 5 2 4 9 .9 2

+ Б1.О.01 Э кон ом ика 1 3 3 3 6 108 108 26 .35 4 6 35 .65

+ Б 1 .0 .0 2 М енедж м ент 1 3 3 36 108 108 26 .35 46 35 .65

+ Б1.О.03 М арке тин г 1 3 3 3 6 108 108 26 .35 4 6 35 .65

+ Б1.О .04
Ф илософ ия  и п р и н ц и п ы  береж ливого  

п ро изво д ства
1 2 2 3 6 72 72 20 .25 51 .75

+ Б 1 .0 .0 5
М етод ы  и ин стр ум ен ты  береж ливого  

п ро изво д ства
3 3 3 36 108 108 24 .35 4 8 35 .65

+ Б1.О .06
С о п р о ти в л е н и е  изм енениям , м отивация и 

л ид е р ство
4 3 3 36 108 108 26 .35 28 53 .65

+ Б1.О.07
М е то д о ло гия  и м етодика научн ы х  

и сследований
2 2 2 36 72 72 20 .25 51 .75

+ Б 1 .0 .0 8 Ц и ф р ов ы е  те хн ол о ги и  в  управлении 4 3 3 36 108 108 26 .35 28 53 .65

+ Б 1 .0 .0 9 П р о е ктны й  п рактикум 234 7 7 36 252 252 68 .75 183.25 г

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 3 4 3 4 1 2 2 4 1 2 2 4 2 1 7 .4 8 4 6 1 6 0 .6 2

+ Б1.В.01
С о вр е м е нн ы е  м ир о вы е  концепции  

м енедж м ента
2 4 4 36 144 144 20 .35 88 35 .65

+ Б1.В .02 У п р а в л е н и е  м аркетингом 3 3 3 3 36 108 108 18.35 54 35 .65 2

+ Б1.В.03
С тр атеги ческ о е  уп р ав л е н и е  и стратегический 

а н а л и з
5 4 4 36 144 144 20 .35 70 53 .65

+ Б1.В .04
И н те гр и р о ва н н ы е  м арке тин го вы е  

ком м ун и кац ии
2 3 3 3 6 108 108 16.25 91 .75

+ Б1.В .05 О р га н и за ц и о н н о е  п ов е де н ие  ' 4 4 4 3 6 144 144 20 .35 88 35 .65

+ Б1.В .06 М а р к е ти н го в ы е  исследования 3 2 2 36 72 72 16 .25 55 .75

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 4 2 2 72 72 16.25 55.75

+ Б1.В .Д В.01.01 У п р а в л е н и е  з а тр ата м и  кон тро лл ин г 4 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

- Б1.В .Д В.01.02
Ф и н ан со вая  д и агн о с ти к а  и м оделирование  
п ер спе к тив  развития

4 2 2 3 6 72 72 16 .25 55 .75

+ Б1.В .Д В.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 5 3 3 108 108 20.25 87.75

+ Б1.В .Д В.02.01
Бе ре ж ливы е  те хн ол о ги и  в  о р га н а х  власти  и 

упр ав л е н и и
5 3 3 36 108 108 20 .25 87 .75

- Б1.В .Д В.02.02 Психология  к он ф ли к тн о го  поведения 5 3 3 36 108 108 20 .25 87 .75

-I- Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.З 4 2 2 72 72 16.25 55.75

+ Б1.В .Д В.03.01 С тр атегический  м аркетинг 4 2 2 36 72 72 16 .25 55 .75

- Б1.В .Д В.03.02 Б р ен д  - м енед ж м ент 4 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

+ Б1.В .Д В.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 4 3 3 108 108 20.25 87.75

+ Б1.В .Д В.04.01 У п р а в л е н и е  б и зн ес  -  процессам и 4 3 3 36 108 108 20 .25 87 .75

- Б1.В .Д В.04.02 М а р к е ти н го в ы й  ан а л и з  и а у д и т 4 3 3 36 108 108 20 .25 87 .75

+ Б1.В .Д В.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 5 2 2 72 72 16.25 55.75

+ Б1.В .Д В.05.01 Ау тсо р си н г 5 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

- Б1.В .Д В.05.02 М етод ы  систем ы  встр о е н н ого  качества 5 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

+ Б1.В .Д В.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 5 2 2 72 72 16.25 55.75

+ Б1.В.Д В.06.01 У п р а в л е н и е  рискам и  в м аркетинге 5 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

- Б1.В .Д В.06.02 А н ти кр и зи сн ы й  м енед ж м ент 5 2 2 36 72 72 16.25 55 .75

Блок 2.Практика 4 8 4 8 1 7 2 8 1 7 2 8 2 6 1 7 0 2 1 7 2 8

Обязательная часть 3 9 3 9 1 4 0 4 1 4 0 4 2 3 1 3 8 1 1 4 0 4

+ Б2.О .01(У) О зн ак ом и те л ьн ая  пра ктика 1 3 3 36 108 108 1 107 108

+ Б2.0.02СУ) Н а учн о -иссл ед о в ате льск ая  р абота 1 6 6 36 21 6 21 6 2 2 1 4
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К урс  1

С ем естр  1 С е м естр  2

з.е. Л ек Л аб П р КСР КРП С Р П

СРП

пр.

п од го т

С Р
С Р  пр. 
п од гот

К Р А т
К он т

роль
з.е. Л ек Л аб П р КСР КРП С РП

СРП

пр.

п од го т

СР
СР  пр. 

п од гот
КРАт

К он т

роль

11 2 8 70 0 .2 5 1 8 9 .7 5 1 .0 5 1 0 6 .9 5 11 2 0 5 6 0 .7 5 2 8 3 .2 5 0 .3 5 3 5 .6 5

И 2 8 7 0 0 .2 5 1 8 9 .7 5 1 .0 5 1 0 6 .9 5 4 8 3 2 0 .5 1 0 3 .5

3 8 18 46 0 .3 5 35 .65

3 8 18 46 0 .3 5 35 .65

3 8 18 46 0 .3 5 35 .65

2 4 16 0 .2 5 51 .75

2 4 16 0 .25 51 .75

2 4 16 0 .25 51.75

7 12 2 4 0 .2 5 1 7 9 .7 5 0 .3 5 3 5 .6 5

4 8 12 88 0.35 35 .65

3 4 12 0 .25 91 .75

9 3 3 3 2 1 3 2 1 21 14 14 7 4 2 7 4 2

9 3 3 , 3 2 1 3 2 1 21 14 14 7 4 2 7 4 2

3 1 i 107 ш
6 2 1 21 4 т
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Курс 2

С е м естр  3 С е м естр  4

з.е. Л е к

Л ек

пр.
п од го т

Л аб Пр
П р  пр.

ПОДГСП’
КСР КРП С РП

С РП

пр.

п од го т

СР
С Р  пр. 
п од го т

К Р А т
К он т

роль
з.е. Лек Л а б Пр КСР КРП С Р П

СРП

п р .

п од го т

СР
С Р  пр. 

п од го т
К Р А т

К о н т

роль

11 2 4 2 5 0 2 0 .5 2 4 9 .5 0 .7 7 1 .3 19 4 8 18 9 0 1 3 8 3 1 .0 5 1 4 2 .9 5

6 12 2 28 0 .2 5 1 3 9 .7 5 0 .3 5 3 5 .6 5 8 2 4 18 4 2 0 .2 5 9 5 .7 5 0 .7 1 0 7 .3

3 8 16 4 8 0.35 35 .65

3 8 18 28 0.35 53 .65

3 8 18 28 0.35 53 .65

3 4 2 12 0 .25 9 1 .7 5 2 8 24 0.25 39 .75

5 1 2 2 2 2 0 .2 5 1 0 9 .7 5 0 .3 5 3 5 .6 5 11 2 4 4 8 0 .7 5 2 8 7 .2 5 0 .3 5 : 3 5 . 6 5

3 8 10 2 5 4 0.35 35.65

4 8 12 88 0.35 35 .65

2 4 12 0.25 55 .75

2 4 1 2 0 . 2 5 5 5 . 7 5

2 4 12 0.25 55.75

2 4 12 0.25 55.75

2 4 1 2 0 . 2 5 5 5 . 7 5

2 4 12 0.25 55.75

2 4 12 0.25 55 .75

3 8 1 2 0 . 2 5 8 7 . 7 5

3 8 12 0.25 87.75

3 8 12 0.25 87.75

6 4 4 2 1 2 2 1 2 3 2 2 10 6 1 0 6

6 4 4 2 1 2 2 1 2 3 2 2 1 0 6 1 0 6
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К у р с З
Закр е пл ен н ая  каф едра

Сем естр  5 Сем естр  6

з.е. Л е к Л а б П р КСР КРП СРП

СРП

пр.

п од го т

СР
СР  пр. 

п о д го т
К РАт

К он т

роль
з.е. Л ек Л а б П р КСР КРП СРП СР К РАт

Конт

роль
Код Н аим е н ован ие

И 2 4 4 8 0 .7 5 2 6 9 .2 5 0 .3 5 5 3 .6 5

12
М енедж м ента  и ре гио н альн ой

12
М енедж м ента  и р еги о н ал ьн ой

12
м е н ед ж м е н та  и ре гио н альн ой

12
М енедж м ента и р е гио н альн ой  
эконом ики

12
М енедж м ента и ре гио н альн ой  
эконом ики

12
М енедж м ента и р е гио н альн ой  
эконом ики

12
М енедж м ента  и р е гио н альн ой  

эконом ики

6
И н ф ор м ацион н ой  ье зоп асн о сти  и
п пм 1гпалы п й  ы ы гЬлпм ятм к 'и

12
М енедж м ента  и ре гио н альн ой

11 2 4 4 8 0 .7 5 2 6 9 .2 5 0 .3 5 5 3 .6 5

12
М енедж м ента и р е гио н альн ой  

эконом ики

12
М енедж м ента  и ре гио н альн ой
Я1ГПиПММ1ГМ

4 8 12 70 0 .3 5 53.65 12
М енедж м ента  и р еги о н ал ьн ой  

эконом ики

12
М енедж м ента и ре гио н альн ой  

эконом ики

12
м енед ж м ента  и р е гио н альн ой

12
м енед ж м ента  и р е гио н альн ой

12 М енедж м ента и р еги о н ал ьн ой  экономь

12 М енедж м ента  и р е гио н альн ой  экономь

3 8 1 2 0 . 2 5 8 7 . 7 5

3 8 12 0.25 8 7 .7 5 12 М енедж м ента и  р еги о н ал ьн ой  экoнoм^

3 8 12 0.25 87 .75 12 М енедж м ента и р е гио н альн ой  эконом к

12 М енедж м ента и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

12 М енедж м ента и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

12 М енедж м ента и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

12 М енедж м ента  и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

2 4 1 2 0 . 2 5 5 5 . 7 5

2 4 12 0.25 55 .75 12 М енедж м ента и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

2 4 12 0.25 55 .75 12 М енедж м ента и р е гио н альн ой  э к о н о м у

2 4 1 2 0 . 2 5 5 5 . 7 5

2 4 12 0.25 55 .75 12 М енедж м ента  и  р еги о н ал ьн ой  э к о н о м у

2 4 12 0.25 55 .75 12 М енедж м ента и р е гио н альн ой  э к о н о м у

9 3 3 3 2 1 3 2 1

12
М енедж м ента и р е гио н альн ой
^ irn u n M iu rM

12
м енед ж м ента  и р е гио н альн ой
Я1^ПЫПММ1ГИ
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- - - Ф ор м а  контроля з.е. И того  акад .часов

С читать  

в  плане
Индекс Н аим е н ован ие

Э кза

мен
З а ч е т

За ч е те

оц.
КП КР Контр. Д К Р

О цен

ка
Эссе

Рефе

р ат
РГР Д р

Экспер

тн о е
Ф акт

Ч асов  

в  з.е.

Экспер

тн о е

По

п лан у

Конт.

раб.
СР

Конт

роль

Пр.

п од го т

+ Б 2 .0 .0 3 (П ) Н аучн о -иссл ед овательская  работа 24 12 12 3 6 4 3 2 4 3 2 8 4 2 4 4 3 2

+ Б2.О .04(П ) Н аучн о -иссл ед о вате льская  работа 23 12 12 36 43 2 4 3 2 8 4 2 4 4 3 2

+ Б2.О.05СП)
П р а кти ка  п о  п р о ф и л ю  проф ессиональной  

де яте льн ости
2 3 3 36 108 108 2 106 т

+ Б2.О .06(П )
Т ехнологи ческая  (проектно -технологическая) 

практика
2 3 3 3 6 108 108 2 106 108

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 9 9 3 2 4 3 2 4 3 3 2 1 3 2 4

+  |б 2.В .01 (П д )  |преддиплом ная пра ктика  1 ^ 1  1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 9 36 3 2 4 3 2 4 3 321 3 2 4

Блок З.Государственная итоговая аттестация 9 9 3 2 4 3 2 4 4 1 2 6 6 17

+ Б3.01СГ)
П о д го то в ка  к сд аче  и сд ача  государственного  

экзам ена
5 3 3 36 108 108 10.5 89 8.5

+ Б3.02(Д )
П о д го то вка  к п р о ц е д ур е  з а щ и ты  и защ ита  
вы п ускн ой  ква ли ф и ка ци о н н ой  работы

5 6 6 36 216 21 6 30.5 177 8.5

ФТД.Факультативные дисциплины 4 4 1 4 4 1 4 4 2 0 .5 1 2 3 .5

+ Ф ТД.01 О сн о вы  п од го то в ки  д иссертации 3 2 2 36 72 72 10.25 61 .75

+ Ф ТД .02 П р о гр ам м н о -це ле во е  и п ро е ктн ое  упр авлен ие 4 2 2 36 72 72 10.25 61 .75
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K y p c l

С е м естр  1 С е м естр  2

з.е. Лек Л аб п р КСР КРП С РП

С РП

пр.

п о д го т
СР

С Р  пр. 

п од го т
К Р А т

К онт

роль
з.е. Лек Л а б П р КСР КРП С Р П

С Р П

пр.

п од го т

СР
С Р  пр. 

п од го т
К РАт

К он т

роль

9 6 fi 3 1 8 2 1 2

6 4 i 212 2 1 2

3 2 2 106 106

3 2 г 106 106
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План Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг ОЗФО 2021.р1х', код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

К урс  2

С е м естр  3 Сем естр  4

з.е. Л ек

Л ек

пр.

п од го т

Л аб П р
П р  пр. 

п од го т
К С Р КРП С Р П

СРП

пр.

подгот
С Р

С Р  пр. 

п од го т
К Р А т

К он т

роль
з.е. Л ек Л а б П р КСР КРП СРП

СРП

пр.

п од го т

СР
С Р  пр. 

п од го т
К Р А т

К о н т

р ол ь

3 2 2 106 106

6 4 i 2 1 2 2 1 2

2 4 6 0 .2 5 6 1 .7 5 2 4 6 0 .2 5 6 1 .7 5

2 4 6 0 .25 61 .75

2 4 6 0.25 61.75
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План Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг ОЗФО 2021 .р1х', код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

К урс  3
За кр е п л е н н а я  каф едра

С е м естр  5 Сем естр  6

з.е. Л е к Л аб Пр КСР КРП С Р П

С РП

пр.

п од го т

СР
С Р  пр. 
п од го т

К Р А т
К он т

роль
з.е. Лек Л аб Пр КСР КРП СРП С Р К РАт

К о т -

роль
Код Н аим ен ован ие

12
м е н ед ж м е н та  и р егион альн ой

12
м е н ед ж м е н та  и р егиональной

12
М е н е дж м е н та  и р егион альн ой  

экон ом ики

12
М енедж м ента  и р егиональной  

экон ом ики

9 3 3 3 2 1 3 2 1

9 3 1 321 Ш
1М енедж м ента и р егион альн ой

9 1 0 3 0 2 6 6 1 17

3 10 89 0.5 8.5 12
М енедж м ента  и р егиональной  
эконом ики

б 30 177 0.5 8.5 12
М енедж м ента  и р егиональной  

эко н о м ик и

12
М е н е дж м е н та  и р егион альн ой

12
М е н е дж м е н та  и р егион альн ой  

экон ом ики
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КУРС  1 Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг О ЗФ О  2021 .plx", код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

№ Индекс Наименование

Семестр 1 Семестр 2 Итого за курс

Контроль

Академических часов

з.е. Недель Контроль

Академических часов

з.е. Недель Контроль

Академических часов з.е.

Всего Кон
такт.

Лек Лаб Пр КСР С Р П С Р КРАт Контрол
ь

Всего Кон
такт.

Лек Лаб Пр КСР С Р П С Р КРАт
Контро

ль
Всего Кон

такт.
Лек Лаб Пр КСР С РП С Р КРАт Контро

ль
Всего

И ТО ГО  (с  ф акультативам и ) 720 20
18

1152 32
25

1872 52

И ТО ГО  п о  О П  (без ф акультативов) 720 20 1152 32 1872 52

У ЧЕ Б Н АЯ  НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

О П , ф акультативы  (в  период  Т О ) 38.8 48.9 43.9

ОП, ф акультативы  (в  период  экз. сес.) 36 12 24

Аудиторная нагрузка 7.8 6 6.9

Контактная работа 7.8 6 6.9

Д И СЦ И П Л И Н Ы  (М О Д УЛ И ) и РАССРЕД. П РАКТИКИ 612 101.3 28 70 2.25 403.75 1.05 106.95 17 ТО: 13 
Э : 3

720 83.1 20 56 6.75 601.25 0.35 35.65 20 ТО: 14 
Э :3

1332 184.4 48 126 9 1005 1.4 142.6 37

1 Б1.О.01 Экономика Эк 108 26.35 8 18 46 0.35 35.65 3 Эк 108 26 .35 8 18 46 0.35 35 .65 3

2 Б1.0.02 Менеджмент Эк 108 26.35 8 18 46 0.35 35.65 3 Эк 108 26 .35 8 18 46 0.35 35 .65 3

3 Б 1.0.03 Маркетинг Эк 108 26.35 8 18 46 0.35 35.65 3 Эк 108 26.35 8 18 46 0.35 35 .65 3

4 Б1.О.04
Философия и принципы бережливого 
производства

За 72 20.25 4 16 0.25 51.75 2 За 72 20 .25 4 16 0.25 51.75 2

5 Б1.О.07 Методология и методика научных 
исследований

За 72 20.25 4 16 0.25 51.75 2 За 72 20 .25 4 16 0.25 51.75 2

6 Б1.О.09 Проектный практикум За 72 20,25 4 16 0.25 51.75 2 За 72 20.25 4 16 0.25 51.75 2

7 Б1.В.01 Современные мировые концепции 
менеджмента

Эк 144 20.35 8 12 88 0.35 35.65 4 Эх 144 20 ,35 8 12 88 0.35 35 .65 4

8 Б1.В.04 Интегрированные маркетинговые 
коммуникации

За 108 16.25 4 12 0.25 91.75 3 За 108 16.25 4 12 0.25 91.75 3

9 Б2.О.02(У) Н аучно -иссл ед овательская  р абота Эк 216 2 2 21 4 6 Эк 216 2 2 2 1 4 6

10 Б2.О.03(П) Н аучно -иссл ед овательская  работа Эк 324 6 6 318 9 Эх 324 6 6 318 9

Ф О Р М Ы  КОНТРОЛЯ Эк(4) За Эк(2)3а(3) Эк(6) За(4)

П РАКТИКИ 1 (План) 108 107 3 2 432 8 8 424 12 8 540 9 9 531 15

Б2.О.0КУ) Ознакомительная практика За 108 1 107 3 2 За 108 1 1 107 3

62.0.04(П) Научно-исследовательская работа Эк 216 4 4 . 212 6 4 Эх 216 4 4 212 6

Б2.О.05(П)
Практика по профилю профессиональной 
деятельности

Эк 108 2 2 106 3 2 Эк 108 2 2 106 3

Б2.О.0б(П)
Технологическая
(проектно-технологическая) практика

Эк 108 2 2 106 3 2 Эк 108 2 2 106 3

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИ (План)

КАНИКУЛЫ 9



КУРС  1 Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг О ЗФ О  2021 .р1х', код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

№ Индекс Н аим енован ие Каф. С е м е стр
Н едель

И Т О Г О  ( с  ф а к у л ь т ш и в а м и )
43

И Т О Г О  п о  О П  ( б е з  ф а к у л ь т а т и в о в )

У Ч Е Б Н А Я  Н А Г Р У З К А ,  

( а к а д .ч а с / н е д )

О П ,  ф а к у л ь т а т и в ы  ( в  п е р и о д  Т О )

О П ,  ф а к у л ь т а т и в ы  ( в  п е р и о д  э к з . се с .)

А у д и т о р н а я  н а гр у з к а

К о н т а к т н а я  р а б о т а

Д И С Ц И П Л И Н Ы  (М О Д УЛ И ) и  РАССРЕД. П РАКТИКИ ТО : 27  
Э : 6

1 Б1.О.01 Эконом ика 12 1

2 Б1.О.02 М енеджмент 12 1

3 Б1.О.03 М аркетинг 12 1

4 Б1.О.04
Философ ия и принципы  береж ли вого  
производства

12 1

5 Б1.0.07
М етодология и методика научны х 
исследований

12 2

6 Б1.О.09 Проектны й практикум 12 234

7 Б1.В.01 Соврем енны е мировые концепции 
менеджмента

12 2

8 61.В.04 Интегрированны е маркетинговы е 
коммуникации

12 2

9 Б2.О.02(У) Н а у ч н о -и с с л е д о в а т е л ь с к а я  р а б о т а 12 1

10 Б2.О.03(П) Н а у ч н о -и с с л е д о в а т е л ь с к а я  р а б о т а 12 24

Ф О Р М Ы  КОН ТРОЛ Я

ПРАКТИКИ  1 (П л ан ) 10

Б 2 .О .0 К У ) О знаком ительная  практика 2

Б 2 .0 .0 4 (П ) Н аучно-исследовательская работа 4

Б 2 .О .05 (П )
П рактика  по проф илю  проф ессиональной 
деятельности

2

Б2.О .06 (П )
Технологическая
(проектно -технологическая) практика

2

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТГЕСГАЦИ (П л ан )

КА Н И КУЛ Ы 9



КУРС  2  Учебный план магистратуры 'Матостратура Менеджмент. Маркетинг О ЗФ О  2021 .р1х’, код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

Семестр 3 Семестр 4 Итого за курс

Академических часов Академических часов Академических часов

№ Индекс Наименование
Контроль

Всего Кон
такт.

Лек Лаб Пр КСР СРП СР КРАт Конт
роль

з.е. Недель Контроль
Всего Кон

такт.
Лек Лаб Пр КСР СРП СР КРАт

Контрол
ь

з.е. Недель Контроль
Всего Кон такт. Лек Лаб Пр КСР СРП СР КРАт Контрол

ь

14ТОГО (с  ф акультативам и ) 684 19
16

864 24
26

1548

И ТО ГО  по О П  (без ф акультативов) 612 17 792 22 1404

ОП, ф акультативы  (в  период Т О ) 44 31.4 37.7

У ЧЕ Б Н АЯ  Н АГРУЗКА, О П , ф акультативы  (в период экз. сес.) 24 48 36

(акад.час/нед) Аудиторная нагрузка 8.3 7 7.7

Контактная рабспа 8.3 7 7.7

Д И С Ц И П Л И Н Ы  (М О Д УЛ И ) и РАССРЕД. ПРАКТИКИ 468 85.45 28 56 0.75 311.25 0.7 71,3 13 ТО: 9 
Э: 3

864 170.3 52 18 96 3.25 550.75 1.05 142.95 24 ТО: 23 
Э: 3

1332 255.75 80 18 152 4 862 1.75 214.25

1 Б1.О.05
Методы и инструменты бережливого 
производства

Эк 1 0 8 24 .35 8 16 48 0.35 35.65 3 Эк 108 24.35 8 16 48 0.35 35.65

2 Б1.О.06
Сопротивление изменениям, мотивация и 
лидерство

Эк 108 26 .35 8 18 2 8 0.35 53.65 3 Эк 108 26.35 8 18 28 0.35 53 .65

3 Б1.О.08 Цифровые технологии в управлении Эк 108 26.35 8 18 28 0.35 53.65 3 Эх 108 26.35 8 18 28 0.35 53 .65

4 Б1.О.09 Проектный практикум За 1 0 8 16.25 4 12 0.25 91.75 3 За 72 32.25 8 24 0.25 39.75 2 М 2) 180 48.5 12 36 0.5 131.5

5 Б1.В.02 Управление маркетингом Эк 108 18.35 8 10 54 0.35 35.65 3 Эк 108 18.35 8 10 54 0.35 35 .65

6 Б1.В.05 Организационное поведение Эк 14 4 20.35 8 12 88 0.35 35,65 4 Эк 144 20.35 8 12 88 0.35 35.65

7 Б1.В.06 Маркетинговые исследования За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55.75

8 Б1.В.ДВ.01.01 Управление затратами контроллинг За 72 16.25 4 12 0.25 55 .75 2 За 72 16.25 4 12 0.26 55.75

9 Б1.В.ДВ.01.02 Финансовая диагностика и моделирование 
перспектив развития

За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55.75

10 Б1.В.ДВ.03.01 Стратегический маркетинг За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55.75

11 Б1.В.ДВ.03.02 Бренд - менеджмент За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55.75

12 Б1.В.ДВ.СМ.01 Управление бизнес - процессами За 108 20.25 8 12 0,25 87.75 3 За 108 20.25 8 12 0.25 37.75

13 Б1. ВДВ. 04.02 Маркетинговый анализ и аудит За 108 20.25 8 12 0.25 87.75 3 За 108 20.25 8 12 0.25 37.75

14 Б2.О.03(П) Научно-исследовательская работа Эк 108 2 2 106 3 Эк 108 2 2 106

15 ФТД.01 Основы подготовки диссертации За 72 10.25 4 6 0.25 61 .75 2 За 72 10,25 4 6 0.25 31.75

16 ФТД.02 Программно-целевое и проектное 
управление

За 72 10.25 4 6 0.25 61.75 2 За 72 10.25 4 6 0.25 31.75

Ф О Р М Ы  КОНТРОЛЯ Эк(2)3а(3) 3 .(4 ) За(5) Эк(б) За(8)

ПРАКТИКИ 1 (План) 216 4 4 212 6 4 216 4 4 212

Б2.О.04(П) Научно-исследовательская работа Эк 216 4 4 212 6 4 Эк 216 4 4 212

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАцИ (План)

КАНИКУЛ Ы 1 9



КУРС 2 Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг О ЗФ О  2021 .pix", код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

N^ Индекс Наименование Каф. Семестр

з.е.

Недель
Всего

ИТО ГО  (с  ф акультативам и ) 4 3
42

ИТОГО  п о  О П  (без ф акультативов) 39

У ЧЕБН АЯ  Н АГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

О П , ф акультативы  (в  период ТО )

О П , ф акультативы  (в  период экз. сес.)

Аудкаорная нагрузка

К о н т а к т а я  работа

Д И СЦ И П Л И Н Ы  (М О Д У Л И ) и РАССРЕД. ПРАКТИКИ 37 ТО: 32 
Э: 6

1 Б1.О.05
Методы и инсгруненты бер&кливого 
производства

3 12 3

2 Б1.О.06
Сопротивление изменениям, мотивация и 
лидерство

3 12 4

3 Б1.О.08 Цифровые технологии в управлении 3 6 4

4 Б1.О.09 Проектный практикум 5 12 2 3 4

5 Б1.В.02 Управление маркетингом 3 12 3

6 Б1.В.05 Организационное поведение 4 1 2 4

7 61.В.06 Маркетинговые исследования 2 12 3

6 Б1.В.ДВ.01.01 Управление затратами контроллинг 2 1 2 4

9 61.В.ДВ.01.02 Финаназвая диагностика и моделирование 
перспектив развития

2 12 4

10 Б1.В.ДВ.03.01 Стратегический маркетинг 2 12 4

11 Б1.ВДВ.03.02 Бренд - менеджмент 2 12 4

12 Б1.В.ДВ.04.01 Управление бизнес - процессами 3 12 4

13 В1.В.ДВ.04.02 Маркетинговый анализ и аудит 3 12 4

14 Б2.О.03(Л) Научно-исследовательская работа 3 12 24

15 ФТД.01 Основы подготовки диссертации 2 12 3

16 ФТД.02 Программно-целевое и проектное 
управление

2 12 4

Ф ОРМ Ы  КОН ТРОЛ Я

ПРАКТИКИ 1 (План) 6 4

|б2.О.04(П) |научно-исследовательская работа 6 4

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦ1'| (План)

КАНИКУЛЫ 10



КУРС 3 Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг О ЗФ О  2021 .plx", код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

№ Индекс Наименование

Семестр 5 Семестр 6 Итого за курс

Контроль

Академических часов

з.е. Недель Контроль

Академических часов

з.е. Недель Контроль

Академических часов з.е.

Недель
Всего Кон

такт.
Лек Лаб Пр КСР С Р П С Р КРАт Контро

ль
Всего Кон

такт.
Лек Лаб Лр КСР СРП С Р КРАт

Конт
роль

Всего Кон
такт.

Лек Лаб Пр КСР СРП С Р КРАт Контро
ль

Всего

ИТО ГО  (с  ф акультативам и ) 1044 29
21

1044 29
21

ИТО ГО  по О П  (без ф акультативов) 1044 29 1044 29

УЧЕБН АЯ  НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

О П , ф акультативы  (в  п ериод  Т О ) 48.9 24.5

О П , ф акультативы  (в  период экз. сес.) 27 13.5

Аудкггорная нагрузка 10.4 5.2

Коктактная  работа 10.4 5.2

Д И СЦ И П Л И Н Ы  (М О Д УЛ И ) 396 73.1 24 48 0.75 269.25 0.35 53.65 11 ТО: 7 
Э: 2

ТО:
Э:

396 73.1 24 48 0.75 269.25 0.35 53.65 11 ТО: 7 
Э: 2

61.В.03
Стратегическое управление и 
стратегический анализ

Эк 144 20.35 8 12 70 0.35 53.65 4 Эк 144 20.35 8 12 70 0.35 53.65 4

2 61.В.ДВ.02.01
Бережливые технологии в органах власти и 
управлении

За 108 20.25 8 12 0.25 87.75 3 За 108 20.25 8 12 0.25 87 .75 3

3 Б1.ВМВ.02.02 Психология конфликтного поведения За 108 20.25 8 12 0.25 87.75 3 За 108 20.25 8 12 0.25 87 .75 3

4 Б1.В.ДВ.05.01 Аутсорсинг За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55 .75 2

5 Б1.В.ДВ.05.02 Методы системы встроенного качества За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55 .75 2

6 Б1.В.ДВ.06.01 Управление рисками в  маркетинге За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.2^ 4 12 0.25 55 .75 2

7 Б1. ВДВ.06.02 Антикризисный менеджмент За 72 16.25 4 12 0.25 55.75 2 За 72 16.25 4 12 0.25 55 .75 2

Ф О РМ Ы  КОНТРОЛЯ Эк 3а(3) Эк 3а(3)

ПРАКТИКИ 1 (План) 324 3 3 321 9 б 324 3 3 321 9 б

|Б2.В.01(Пд ) |Преддипломная праюика Эк 324 3 3 321 9 6 Эк 324 3 3 321 9 б

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСГАЦИ (План) 324 41 10 30 266 17 9 6 324 41 10 30 266 1 17 9 б

Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача 
государственного экзамена

Эк 108 10.5 10 89 0.5 8.5 3 Эк 108 10.5 10 89 0.5 8.5 3

53.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

Эк 216 30.5 30 177 0.5 8.5 6 4 Эк 216 30.5 30 177 0.5 8.5 6 4

КАНИКУЛЫ 4 4



КУРС  3 Учебный план магистратуры 'Магистратура Менеджмент. Маркетинг ОЗФ О  2021 .plx*, код направления 38.04.02, год начала подготовки 2021

Ыб Индекс Наименование Каф, Семестр

и т о г о  (с  факультеггивами)

И Т О ГО  п о  О П  (без ф акультативов)

У Ч Е Б Н А Я  НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

ОП, ф акультативы  ( в  п ериод  Т О )

ОП, ф акультативы  (в  период  экз. сес.)

Аудиторная нагрузка

Коктактная работа

Д И С Ц И П Л И Н Ы  (М ОД УЛ И)

1 61.В.03 Стратегическое управление и 
стратегический анализ

12 6

2 Б1.В.ДВ.02.01
Бережливые технологии в органах власти и 
управлении

12 5

3 Б1.В.ДВ.02.02 Психология конфликтного поведения 12 5

4 Б1.В.ДВ.05.01 Аутсорсинг 12 5

5 61.ВДВ.05.02 Методы системы встроенного качества 12 5

6 Б1.В.ДВ.06.01 Управление рисками в  маркетинге 12 5

7 Б1.В.ДВ.06.02 Антикризисный менеджмент 12 5

Ф О Р М Ы  КОНТРОЛЯ

ПРАКТИКИ  1 (План)

1б2.6.01(Пд) |преддипломная практика

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАцИ (План)

БЗ.ОЦГ)
Подготовка к сдаче и сдача 
государственного экзамена

Б3.02СД)
Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

КА Н И КУЛ Ы
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Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3

Баз.% Вар.%
ДВ(от
Вар.)%

з.е.
Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6

Не менее Факт

Итого (с факультативами) 82 124 52 20 32 43 19 24 29 29

Итого по ОП (без факультативов) 78 120 52 20 32 39 17 22 29 29

Дисциплины (модули) 46% 54% 41.1% 54 63 22 11 11 30 11 19 11 11

Обязательная часть 29 15 11 4 14 6 8

Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

34 7 7 16 5 11 11 11

Практика 81% 19% 0% 18 48 30 9 21 9 6 3 9 9

Обязательная часть 39 30 9 21 9 6 3

Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

9 9 9

Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9

Факультативные дисциплины 4 4 4 2 2

Учебная нагрузка (акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период ТО) 40.1 - 38.8 48.9 - 44 31.4 - 48.9

ОП, факультативы (в период экз. 
сессий)

29.6 - 36 12 - 24 48 - 27

В период гос. экзаменов - - - 54

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП 7.5 - 7.8 6 - 8.3 7 - 10.4

Суммарная контактная работа (акад. час)

Блок Б1 482.75 - 99.3 77.1 - 75.2 158.05 - 73.1

Блок Б2 26 - 3 14 - 4 2 - 3

Блок БЗ 41 - - - 41

Блок ФТД 20.5 - - 10.25 10.25 -

Итого по всем блокам 570.25 - 102.3 91.1 - 89.45 170.3 - 117.1

Обязательные формы контроля
ЭКЗАМЕН (Эк) 9 4 5 7 3 4 4 4

ЗАЧЕТ (За) 5 2 3 6 2 4 3 3

Процент ... занятий от аудиторных (% ) лекционных 29.83%

Объём обязательной части от общего объёма программы (% ) 56.7%

Объём КОНТ, работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (% ) 21.29%
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Часов

Название практики Курс
Сем.
курса

Кафедра + Продолжительное 
ть (недель)

Студ.
на студента

на студента в 
неделю

на подгруппу
на подгруппу 

в неделю

Вид практики: Учебная практика

Ознакомительная практика 1 1 2

12 + 2

Научно-исследовательская работа 1 1 4

12 + 4

Вид практики: Производственная практика

Научно-исследовательская работа 1 2 б

Научно-исследовательская работа 1 2 4

12 + 4

Практика по профилю профессиональной 
деятельности

1 2 2

12 + 2

Технологическая (проектно-технологическая) 
практика

1 2 2

12 + 2

Научно-исследовательская работа 2 1 4

12 + 4

Научно-исследовательская работа 2 2 2

Вид практики: Преддипломная практика

Преддипломная практика 3 1 6
Итого по факту 18

Итого по плану 32

1 из 1 Пользователь Admin


